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Saudacdes, caro leitor.

E com satisfacdo que chegamos & 15% edicio da VIA Revista, publicacio insti-
tucional do grupo de pesquisa em Habitats de Inovagao VIA Estagdao Conhe-
cimento, da Universidade Federal de Santa Catarina! Nesta trajetéria ja abor-
damos os conceitos de Smart Cities; Parques Cientificos, Tecnoldgicos e de
Inovagao; Nucleos de Inovagao Tecnoldgica (NITs); Incubadoras; Inovagao no
governo; Cidades Criativas; Pacto pela Inovagao; Movimento Maker, Inovagao
na Educacgao, Centros de Inovagao; Living Labs; o Programa Agroinovacao SC
e os Ecossistemas de Inovagdo. Agora, temos o prazer de apresentar a edigao

sobre os Distritos Criativos.

Nesta revista, o leitor tera acesso ao conteddo sobre a conceituagao dos ter-
ritérios criativos, especialmente dos distritos criativos e como os setores da
economia criativa impulsionam as estratégias de cada local. Na edigdo, sao
ainda encontrados cases nacionais e internacionais, como o Poblenou Urban
District e Bronx Distrito Creativo, etc. Ainda sdo considerados os processos
de revitalizagao e do turismo potencializado pelos distritos criativos, a iden-
tidade local, os recursos culturais, a diversidade, tolerancia, inclusao social
como pegas chaves destes ambientes e a participagao cidada e o combate
a gentrificagdo. Sdo apresentados os cases operados pelo grupo VIA Estagdo
Conhecimento e, para fechar a edigdo, uma super entrevista com o aclamado

pesquisador Andy Pratt.
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EM BUSCA DOS DISTRITOS CRIATIVOS

Territorios criativos sdo locais transformados em estética e utilidade,
tornando o ambiente dindmico e estimulante para a criatividade das
pessoas que ali circulam, ao mesmo tempo em que despertam o interesse
do cidadao, alavancando o desenvolvimento econdmico e sustentavel, e
articulando negdcios e pessoas na criagao de um ecossistema criativo (VIA
ESTACAO CONHECIMENTO, 2021). Em suma, territdrio criativo é uma forma
abrangente para referenciar distritos, cidades ou até mesmo regides.

Desde que John Howkins, com o livro “The cre- entender como utilizar este potencial para de-
ative economy: How people make money from senvolver os territdrios.

ideas”, e Richard Florida, com “The Rise of the

A economia criativa pode ser definida como um
Creative Class”, sacudiram o globo apresentan-

subconjunto das atividades e setores centrais a
do a economia criativa como uma das forcas

economia do conhecimento, tomando o conhe-
motrizes da economia do conhecimento no ini-

cimento como matéria-prima e adicionando va-
cio do século XXI, muitas pesquisas académicas,

lor a esse conhecimento por meio da criativida-
iniciativas privadas e politicas publicas buscaram
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A Economia Criativa dentro da Economia do Conhecimento

Economia do conhecimento
Atual paradigma produtivo para todos os setores e
atividades econémicas - um novo senso-comum
acerca de como criar valor na atualidade.

. e e
Economia criativa
Subconjunto das atividades e
setores centrais a Economia do
conhecimento, tomando o
conhecimento como matéria-
prima e adicionando valor a
esse conhecimento por meio da
criatividade técnica, estética e
de negécios, na geragdo de
produtos e servigos criativos.

Foto: FIRJAN, 2022

de técnica, estética e de negdcios, na geragdo de

produtos e servigos criativos (FIRJAN, 2022).

A economia criativa pode ser definida como um
subconjunto das atividades e setores centrais a
economia do conhecimento, tomando o conhe-
cimento como matéria-prima e adicionando va-
lor a esse conhecimento por meio da criativida-
de técnica, estética e de negécios, na geragdo de

produtos e servigos criativos (FIRJAN, 2022).

Ha& muitas maneiras de clusterizagdo da econo-
mia criativa, uma destas formas é utilizada pela
UNESCO (2009) dividindo os setores criativos

em:

® Audiovisual e midia interativa: cinema, TV,

radio, streaming, podcasts, videogames;

® Artes performaticas: teatro, musica, danga,

festivais, festas e feiras;

®  Patrimoénio cultural e natural: eventos festi-
VOos, rituais e praticas sociais, tradi¢gdes orais,

artesanato tradicional, gastronomig;

® Literatura e Edicao: livros, jornais, revistas,

guadrinhos, bibliotecas e feiras literarias;

® Artesanato e artes visuais: artes plasticas, fo-

tografia e artesanato;

¢ Design e servigos criativos: arquitetura,

moda, design, publicidade e propaganda;

® Atividades transversais ao turismo: ativida-
des turisticas, locais histdricos, sitios arque-

olégicos, museus;

O mapeamento da industria criativa brasileira
revelou que a participagdo no PIB, em 2020, dos
setores criativos chegou a 2,91%, valor estimado
em 217,4 bilhdes de reais (FIRJAN, 2022). Devido
a este potencial, € necessario criar ambientes
dinamicos que estimulem a criatividade e tam-
bém propiciem o crescimento e fortalecimento
de empreendimentos criativos, surgindo assim
os Territérios Criativos, podendo ser configura-

dos em: distritos, cidades ou regides criativas.

VIA REVISTA
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Os distritos criativos agem com vistas ao desen-
volvimento da economia criativa em um dado
territdrio a partir da cultura existente no espago
urbano e dos talentos criativos que devem ser
valorizados juntamente com a histéria local, po-
dendo estar localizado em um conjunto de ruas,
um bairro ou até mesmo alguns bairros. Em ca-
sOs notorios, eram outrora espagos degradados e
subutilizados que a partir da classe criativa e do

reconhecimento da economia criativa como for-

¢ca motriz, passam a ser locais vibrantes, ressigni-
ficados e com potenciais Unicos de experiéncias

criativas (SOUZA; TEIXEIRA, 2022).

Os distritos criativos agregam dois elementos
fundamentais: o reconhecimento da criatividade
como propulsora para “fazer as coisas acontece-
rem” e a introducao de um dispositivo relacional
gue conecta as partes interessadas no territdrio
e fora dele a uma série de agdes que, juntas, pro-
duzem efeitos benéficos para os moradores, tra-
balhadores e transeuntes que passam pelo local

(SOUZA; TEIXEIRA, 2022).

15.ed [AGOSIO | 2023
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Bangkok Creative District

Foto: The Jam Factory

Cidades criativas

As cidades criativas, que ja foram tema principal
da Revista VIA em sua 6° edicéo, sdo aquelas as-
sentadas fortemente no potencial da economia
criativa, utilizando esta perspectiva para atrair e
reter talentos criativos, desenvolver ambientes
que fomentem a criatividade, além do fomento
a politicas publicas ligadas a este cenéario (DEPI-
NE et. al., 2018).

Ao 4 - N'6 - abril de 2019

VIA

Cidades Criativas
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exterior
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http://chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://via.ufsc.br/wp-content/uploads/2019/04/revistaVIA-6-ed.pdf

A cidade criativa ob-
jetiva melhorar a qua-
lidade de vida dos ci-
dadaos, por meio da
criatividade, da cultura
e da geracao de ideias.
Nestas cidades, ha tan-
to uma miscelanea en-
tre a memoaria histori-
ca e o moderno, como
entre os criativos(as),
empreendedores, resi-
dentes, transeuntes e
futuristas (SOUZA; TEI-
XEIRA, 2022). @

Referéncias:

DEPINE, A.; MEDEIROS, D. O.; BONETTI, G.; VANZIN, T.. Cidades Criativas e o
Componente Cultural no Desenvolvimento Urbano. In: Habitats de Inovacao:
conceito e pratica. DEPINE, A; TEIXEIRA, C. S. (Orgs). Sdo Paulo: Perse, 2018. p.
67-86.

FIRJAN. Mapeamento da industria criativa no Brasil. 2022. Disponivel em
<https://Mww.firjan.com.br/feconomiacriativa/pages/Default.aspx>.

FLORIDA, R. (2011). A ascensao da classe criativa. Porto Alegre: L&PM, 2011

HOWKING, J. Economia Criativa: como ganhar dinheiro com ideias criativa.
Tradugao de A. Griesi. SGo Paulo: M. Books do Brasil, 2013.

SOUZA, R. K; TEIXEIRA, C.S. Habitats de inovagao: alinhamento conceitual. Sdo
Paulo: Perse, V. 2, 2022.

UNESCO. Framework for Cultural Statistics. Paris: UNESCO, 2009. Disponivel
em <http://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/unescoframework-for-
cultural-statistics-2009-en_0.pdf.>.

VIA ESTACAO CONHECIMENTO. Documento interno sobre Distritos Criativos.
2021

Paraty/R3J, Cidade Criativa UNESCO

Foto: Gilberto Olimpio / Unsplash
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Foto: Acervo do Distrito cultural e empreendedor de Mariana

EM BUSCA DOS DISTRITOS CRIATIVOS

Os habitats de inovacao podem ser conceituados com
espacos de conexao que promovem a sinergia e o uso
eficiente de ativos disponiveis com resultados focados
na inovagao, no empreendedorismo e no conhecimento

Por Clarissa Teixeira

Por Danisson Reis

(SOUZA; TEIXEIRA, 2022; TEIXEIRA, 2018).

Muitas vezes estes espag¢os sao considerados
instrumentos de politicas publicas para o desen-
volvimento territorial, ja outros sao vistos como
locais de atracao e retengdo de talentos, e inves-

timentos (TEIXEIRA, 2018).

Os habitats sdo locus de compartilhamento de
informacgdes e conhecimento, formagao de ne-
tworking, integragao do ecossistema e de uniao
de talento, tecnologia, capital e conhecimento

para alavancar o potencial empreendedor, criati-

12
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Vo e inovador (TEIXEIRA, 2018; SOUZA; TEIXEIRA,
2022). Devido a isto, os habitats surgiram para
poder suportar necessidades diversas, como

pode ser visualizado na figura 1.

Entre os habitats de inovagdo ha aqueles que
atuam em ambientes urbanos, configurando-se
como elementos propulsores do territdrio, de-
senvolvendo agdes impulsionadas pela inovagao
na busca do dinamismo empreendedor e da po-

tencializagdao dos espagos para sua atratividade

e melhoria da qualidade de vida dos cidaddos
nas cidades. Neste contexto, destaca-se os distri-
tos, que podem, a depender do seu foco, apre-
sentar diversas nomenclaturas como observado

na figura 02.

Nesta edigcdo da VIA Revista, destacam-se os
distritos criativos. Testoni e Teixeira (2020) men-
cionam gue 0s MesmMos sSao espacos vibrantes,
onde a criatividade e a transferéncia de conhe-

cimento sao os combustiveis que impulsionam

Figura 1: Tipologias de Habitats de Inovacao
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Fonte: Via Estacdo Conhecimento

a inovagao e o empreendedorismo no territério.
Como consequéncia, hd um processo de desen-
volvimento de ideais e praticas acelerado; uma
intensificagcao da atividade cultural; um geragao
de servigos criativos, de lazer, de entretenimento
e de estudos; e a criagao de um local diverso, to-

lerante e inspirador.

Em resumo, os distritos criativos sao capazes
de promover o desenvolvimento de territdrios a
partir de um motor movido a criatividade, cultu-
ra, inovagao, colaboragdo e empreendedorismo
por meio da conexdo entre empreendedores,
empreendimentos criativos, e a histéria local,
possibilitando o surgimento de produtos e ser-
vigos singulares, tornando o espa¢co melhor para
agueles que residem, trabalham ou passeiam

neles.

Lembrando que o distrito criativo, como se trata
de um distrito criativo, pode ocupar uma rua, um
conjunto de ruas, um bairro ou um conjunto de

bairros (EMMENDOERFER, 2015). O importante

é que este territdrio consiga vibrar em unisso-
no, com uma identidade cultural local afirmada,
oferecendo um territério fértil para o desenvolvi-
mento local e para todos que desfrutem destes

espacgos.

Ha diversos relatos exitosos que podem ser men-
cionados, como o Distrito C em Porto Alegre/
RS, o Kingston Creative na capital da Jamaica,
o Manboneng em Johannesburgo na Africa do
Sul, o Poblenou em Barcelona na Espanha ou o
Bangkok Creative district na capital tailandesa.
Todos estes documentados e relatados por Tei-
xeira, Piqué e Ferreira (2022), no livro “Volta ao

Mundo por Meio dos Distritos Criativos”.

Nas préximas paginas desta revista, sera possivel
conhecer um pouco mais sobre esta tipologia,
sua correlagao com a economia do conhecimen-
to e com outros habitats de inovagao, os pilares
principais de um distrito criativo, cases de suces-

SO € muito mais.

14

VIA REVISTA

15.ed [AGOSIO | 2023


https://via.ufsc.br/download-e-book-volta-ao-mundo-por-meio-dos-distritos-criativo
https://via.ufsc.br/download-e-book-volta-ao-mundo-por-meio-dos-distritos-criativo

Referéncias:

EMMENDOERFER, Magnus L. Centros histéricos
como territérios criativos em cidades luso-
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a Escola de Economia e Gestdo (EGG) da
Universidade do Minho, 2015. 294f.
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Distrito Criativo Centro Gare



https://via.ufsc.br/download-e-book-volta-ao-mundo-por-meio-dos-distritos-criativo

Foto: Yran Ding / Unsplash

ECONOMIA CRIATIVA

A economia criativa gera impactos econdmicos e sociais,
pormeiodosseus benseservigcosligadosatodosossetores
e processos da industria criativa, portanto, funcionando
comoestimulonacriacdaodevalorestangiveiseintangiveis
nas mais diversas formas de organizagdes e setores.

VIA REVISTA

Por Anderson Ricardo Silvestro

15.ed [AGOSIO | 2023




Nesse sentido, os seus setores da indUstria criati-
va reforcam uma representatividade econdmica
e financeira, principalmente as micros e peque-
nas empresas, atuando diretamente no forneci-
mento ou na distribuicdo de produtos e servicos,
dedicando um canal de inclusao e de forte atua-

¢ao em setores diferenciados.

O reconhecimento deste importante papel, im-

pulsiona a economia criativa como fonte de de-

senvolvimento ligada a sua capacidade de inser-
¢ao socioecondmica, principalmente nos paises
onde os obstaculos de entrada destes setores
tendem a ser mais baixos, os investimentos e
tarifacdes sdo menos onerosos, bem como, exis-
tem politicas de incentivos que impulsionam a
criacao de novas atividades econbmicas ligadas
a industria criativa, promovendo assim, o cresci-
mento econdmico e a redugdo da pobreza da-

guele pais.

15.ed [AGOSIO | 2023
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Areas

Setores

o Segmento Descricdo
Criativas 9 ¢
Compreende a presenca de criati- | Comunicagao
Publicidade & Marke- vos.(as). e empresas I|gada§ direta | Pesquisa de mercado
tin ou indiretamente aos servicos de | Eventos
9 publicidade, propaganda, marke-
ting digital ou nao.
... | Interiores
Compreende a presenca de criati- .
) : Construgao civil
vos(as) e empresas ligadas direta
A . Esculturas
. ou indiretamente aos servicos ~
Arquitetura ) Gy Decoragoes
de arquitetura, construgao civil, .
~ S Jardinagem
decoracgao, paisagismo e reparos ..
L Desenhos técnicos
domésticos.
Consumo — -
Compreende a presenca de criati- | Design de produtos
vos(as) e empresas ligadas direta | Design de ambientes
Design ou indiretamente aos servigos de | Design de servicos
design de produtos ou de servi-
Cos.
Compreende a presenca de criati- | Vestuario
vos(as) e empresas ligadas direta | Joias e semijoias
ou indiretamente aos servigcos de | Bijuterias
Moda confecg¢ao, faccao, producao de
bijuterias, tecidos e aviamentos,
e desenvolvimento de produtos e
comeércio destes.
Compreende os setores que Gastronomia
usam da cultura, local ou nao, Festas populares e
Expressdes Culturais dos saberes populares, e do saber | folclore
fazer dos artistas para produzir Artesanato
produtos culturais Unicos.
Museus
. .. Galerias
Compreende os bens (i)materiais, . L
) - Patrimonios histéricos
S ou naturais que possuem impor- P g
Patrimoénio e Artes n L . Patrimoénios arqueols-
tancia na histéria de determinada | _.
. . gicos
sociedade ou localidade. L
Artes plasticas
Artes visuais
Compreende a presenca de criati- | Evento
Cultura vos(as) e empresas ligadas direta | Show e festivais
MUsica ou indiretamente a produgao, a Artistas da musica em
comercializagao e a divulgacao geral
de produtos musicais, incluindo Producao
shows e espetaculos.
Teatro
Compreende as formas de arte Stand Up
que sao desenvolvidas em um Dancga
local de apresentagdo para um Opera
Artes Cénicas publico, criando narrativas ou Circo
apresentando conteddos a partir | Shows e espetaculos
das falas, dos corpos e das repre- | Artistas musicais
sentagdes dos envolvidos. Trilha sonora

18
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Compreende a produgao de
revistas e livros (autorais ou li-

Literatura (livros)
Quadrinhos (de gibis a
graphic novels)

telecomunicagdes, a automacgao e
a comunicagao de processos.

Editorial : R Revistas
cenciados) em meios fisicos efou .
eletrénicos. Novas midias

Imprensa
Compreende a presenca de Radio
Midias criativos(as) e empresas ligadas TV
direta ou indiretamente a pro- Cinema
ducdo de filmes, séries, videocli- Games
pes,curta metragens, programas | Streamings

Audiovisual de radio ou TV, podcasts e videos | Novas midias
para internet independente da
plataforma. Também compreen-
de a presenca de estudios, bem
como atragao de gravagdes para
o territorio.

Compreende as atividades que Pesquisa
envolvem trabalhos criativos com | Engenharia
a finalidade de aumentar os co-

P&D nhecimentos, na busca por novos
produtos e processos, possibili-
tando assim com que as empre-
sas possam se ajustar frente ao
mercado.

Compreende um conjunto de Engenharia
Tecnologia recursos techolégicos in';eg rados, Tgcnologia da informa-

TIC que proporciona por meio de cao

fun¢des de hardware, software e Programadores

Desenvolvedores

Biotecnologia

Compreende as pesquisas que
tém como base a manipulacao
de organismos vivos por meio da
tecnologia.

Humana
Animal
Vegetal
Ambiental
Industrial

Fonte: adaptado de FIRJAN (2022)

FEDERAGCAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO
DE RIO DE JANEIRO (FIRJAN). Mapeamento
da Industria Criativa no Brasil. 2022. Disponivel
em: https://www.firjan.com.br/feconomiacriativa/
pages/Default.aspx. Acesso em 08 de Ago. de

2022.
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Foto: www.via.ufsc.br

REPORTAGEM ESPECIAL

Por Fabiane Frois B Weiler

O | Encontro Internacional de Territdrios Criativos para o
Desenvolvimento Sustentavel ocorreu num periodo de
superacao no campo da cultura.

VIA REVISTA 15.ed [AGOSIO | 2023




O | Encontro Internacional de Territdrios Criati-
vos para o Desenvolvimento Sustentavel ocorreu
num periodo de superagdo no campo da cultura.
Neste contexto, o evento foi formulado e organi-
zado no formato de webconferéncia, através do
grupo VIA Estagdo Conhecimento do Programa
de P6s-Graduagao em Engenharia e Gestao do
Conhecimento da UFSC em conjunto com a Ur-
bsNova Inovagao Social. O evento contou com 20
representantes de nove paises, alcancando um
total de mil inscritos entre os dias 18 e 19 de no-
vembro de 2021, com cerca de 2300 visualizagdes
no YouTube® Os coordenadores, Clarissa Teixeira,
Jorge Piqué e demais organizadores estrutura-
ram o evento em um tripé. Por um lado, pesqui-
sadores brasileiros e estrangeiros, por outro, ges-
tores de distritos criativos, privados ou publicos,
refletindo desta forma a dupla organizagao do
evento, que redne uma universidade, a UFSC, e
uma gestora de um distrito especifico, a UrbsNo-
va. Além dessa base foram convidados também
instituicbes governamentais que propdem e
executam politicas publicas para territérios cria-

tivos.

1 Link do evento em 17/11/21 disponivel em: https://
www.youtube.com/watch?v=glwtlvpolI8&t=35522s.

2 Link do evento 18/11/21 disponivel: https:/www.you-
tube.com/watch?v=glwtlvpoll8&t=35522s.

A partir das diversas perspectivas apresentadas
no evento, anotam-se na sequéncia os princi-
pais legados de conhecimento e experiéncias, os
quais inclusive podem inspirar uma agenda pro-

gramatica para um préximo encontro.

A palestra de abertura de Edna dos Santos Dui-
senberg foi orientada para a taxonomia, evolu-
¢ao e politica publica. A palestra teve a pauta de
explicar as origens do conceito Economia Criati-
va, como parte da Agenda Global, originadas por
um conjunto de mudangas no campo da comu-
nicacado e tecnologias da informacao e a neces-
sidade de estabelecer padrdes na compreensao
do tema. Nestes Ultimos 18 anos, com base nas

falas de Cristiano Marx, Edna Duisenberg, Joao

Luiz de Figueiredo e Andy Pratt foi possivel
compreender que o impulsionamento das pes-
guisas e estudos no campo da economia criativa
vinculam-se a construcao de taxonomia, levan-
tamento de dados, elaboracao de indicadores e

repercussdes na 6tica do desenvolvimento.
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https://www.youtube.com/watch?v=gIwtlvpolJ8&t=35522s
https://www.youtube.com/watch?v=gIwtlvpolJ8&t=35522s
https://www.youtube.com/watch?v=gIwtlvpolJ8&t=35522s.
https://www.youtube.com/watch?v=gIwtlvpolJ8&t=35522s.
https://www.youtube.com/watch?v=21C7INmMeDU
https://www.youtube.com/watch?v=21C7INmMeDU
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37495s
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37495s

2 Iniciativas territoriais

Os distritos criativos representam uma proposi-
¢ao da comunidade local que se identifica com
empreendedores, artistas e outros sujeitos da
economia criativa. No evento, Jorge Piqué, um
dos pioneiros no Brasil na proposicao de distrito
criativo no territério urbano com o Distrito C, lo-
calizado em Porto Alegre/RS, expds sua trajetoria
metodoldgica que origina-se com a prépria qua-

lidade existente no territério.

Kate Pitman expds sobre o Distrito VIBE, na ci-
dade de Virginia Beach (Virginia/EUA), um distri-
to voltado para a arte, que faz uso da legislagao
federal de apoio a distritos de artes e apontou o
quanto o esforgo conjunto pode compor os in-
teresses de uma coletividade que tém recebido
beneficios econdmicos e sociais, inclusive com
projetos de transformacédo da infraestrutura ur-

bana.

Margarita Diaz apresentou o BRONX Distrito
Criativo, que representa uma iniciativa do ecos-
sistema da cultura e economia criativa em Bogo-
ta, um territério que tem na sua origem memao-
rias de desigualdades e violéncias que através da
arte, cultura e economia criativa elaborou uma
proposicdo de recuperagdo da infra-estrutura e
da coesdo da comunidade local através de inicia-
tivas tanto municipais como federais e do siste-

ma de conhecimento.

3 Economia local e inclu-
sao
A proposig¢ao territorial que emprega a cultura e

a criatividade como elemento de recorte territo-

rial, como exemplo, o distrito criativo demonstra
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https://www.youtube.com/watch?v=1al8VAAKKYw
https://www.youtube.com/watch?v=xqrjH1hrFxw
https://www.youtube.com/watch?v=2933WRY-pQw

efetividade na ampliagdo do desenvolvimento
local. Esta compreensdo estd exposta nas web-

conferéncias de: Roberta Comunian com

apresentacao da pesquisa “Desenvolvimento
Sustentavel e Economia Criativa na Africa: o pa-
pel dos intermediarios criativos”. Nos seus argu-
mentos mostrou que a economia criativa tem
um impacto social multiplicador mais amplo em
relacdo aos impactos econémicos; Greg Ri-
chards apresentou o papel da Economia Criati-
va na formacgdo do seu conceito de Turismo Cria-
tivo. Este conceito trata de iniciativas diferentes
do Turismo Cultural, ja que nao se apresenta
como mera observagao passiva de bens cultu-
rais, mas a participagao ativa e o envolvimento
colaborativo do turista em eventos produtores

de cultura em parceria com agentes locais.

O territério é Unico, para tal, a formulacao de
politica publica na esfera da economia criativa

necessita de uma compreensao especifica das

necessidades locais. Uma referéncia importante

foi de_Adriana Padilla Leal que apresentou

as areas da economia “laranja” na Colémbia3, ou
ADNSs, e as estratégias de estimulo a economia
criativa. Neste caso, é possivel ver que as politicas
publicas alcangam o nivel nacional, pois ha um
amplo campo de ag¢des na otica da educagao,
turismo, territério, forca de trabalho e sistemas
produtivos que precisam de conexdes e aprendi-
zado para ampliar o alcance de politicas publicas

voltadas para a cultura e economia criativa.

Os éxitos da economia criativa originam-se nas
conexdes e redes estabelecidas que podem ser
identificadas através da producgao, distribuicao,
consumo de bens e atividades culturais e cria-
tivas e nas respectivas territorialidades estabe-
lecidas. Através da cultura, o territério urbano é
transformado com o resgate da meméaria do lu-
gar, colaboracdo e reciprocidade dos diferentes
agentes inseridos no processo por meio da ati-
vacdo, motivacao e intervencao cultural e criati-
va como estratégia da comunidade para formar
aliancas estratégicas. Josép Pigue com o case
de Barcelona, Angélica Arias e as agdes de pla-
nejamento urbano nos centros histéricos da ci-
dade de Quito/Equador e Susi Silva com o case
de Lisboa e os estimulos do ecossistema empre-
endedor da economia criativa apresentaram evi-
déncias efetivas na consolidacao de estratégias

territoriais.

3 Nos paises hispano-falantes existe uma tradi¢ao de
chamar a Economia Criativa por Economia Naranja.

15.ed [AGOSIO | 2023

VIA REVISTA

23


https://www.youtube.com/watch?v=61zaeItovYQ
https://www.youtube.com/watch?v=pMIG6YEp22c
https://www.youtube.com/watch?v=pMIG6YEp22c
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37524s
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37524s
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37524s
https://www.youtube.com/watch?v=IZihSnkCq64&t=37524s

6 Processos educativos

A educacgdo para a cultura é fundamental, espe-
cialmente, porque permite a ampliagao da iden-
tidade local e a percepgdo de sentidos tanto no
espaco urbano e rural através da cultura e criati-
vidade, conforme expressa Pedro Alves. E imper-
divel como Pedro Alves e Miguel Forlin inserem o
cinema como um recurso No processo educativo

para o fortalecimento da cultura e identidade.

7 Territério como labora-
torio de experiéncia

Em geral, o territério urbano tem sido o cerne
das territorialidades da economia criativa. Es-
pecialmente, em fungdo do éxito na formulacado
das politicas urbanas incorporarem a cultura na
pauta do planejamento e nos projetos de desen-

volvimento local.

8 Territorios Criativos para
o Desenvolvimento Sus-
tentavel

O legado do evento reflete-se na sua mag-

nitude e contribuicio de todos os
participantes, que evidenciaram nas suas

pesquisas, experiéncias, praticas, formulagao de
politicas, trajetdrias que promoveram e direcio-
naram alternativas de aprendizado coletivo para

0 progresso e o desenvolvimento sustentavel.

Também registra-se um apanhado de produ-
¢oes, dentre quais: o livro do evento com os
trabalhos aprovados denominado “l Encon-
tro Internacional de Territérios Criativos para o

Desenvolvimento Sustentavel”, o livro Volta ao

Mundo por meio dos Distritos Criativos, duas en-
trevistas dadas por Jorge Piqué: uma delas foi a
entrevista de Greg Richards sobre a relagdo tu-
rismo criativo e distrito criativo, a segunda foi a
apresentacao da entdo Vice-Ministra de Econo-
mia Criativa da Coldmbia, Adriana Padilha Leal.
As producdes foram publicadas em 2022 e lan-
¢am um acervo de conhecimento e experiéncias
que contribuem para a elaboragdo de pesquisas,
acdes e iniciativas que promovam o desenvolvi-

mento. @
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CASES DE DISTRITOS CRIATIVOS

Artigo adaptado de:

Por Anderson Ricardo Silvestro

TESTONI, B,; TEIXEIRA, C. S. Distritos Criativos: Bairro Alto e Maboneng. In: Habitats de inovagao: conceito e pra-

tica / Agatha Depiné; Clarissa Stefani Teixeira (Orgs.) —

S&o0 Paulo: Perse. 220p. v.3: il. 2020. Disponivel em: https://

via.ufsc.br/wp-content/uploads/2020/07/HABITATS-DE-INOVACAO-conceito-e-pratica-VOL3.pdf.

Dentre os habitats de inovacao, tem-se os distritos criativos

gue sao perimetros urbanos onde

a criatividade é a mola

propulsora da inovacao, desencadeando impactos para o social
e o econdmico (TEIXEIRA; ALMEIDA; FERREIRA, 2016; GASPAR,;

GOMEZ; TEIXEIRA, 2017).

Os distritos criativos possuem uma intensa ati-
vidade cultural e com grande concentragao de

pessoas que trabalham com economia criativa,

ou que utilizam dela para lazer, entretenimento
e estudo, sendo locais diversificados, tolerantes
e inspiradores (GOLDBERG-MILLER; HEIMLICH,
2017).
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Em analise a algumas caracteristicas de distritos
criativos, é possivel destacar os cases do Bairro
Alto e Maboneng: o Bairro Alto, considerado o
centro histérico de Lisboa, em Portugal, possui
mais de 500 anos de histdéria, as quais resultaram
diversas transformacgdes urbanisticas promovi-
das pelas interagdes publicas de planejamento,
até a chancela como bairro mais boémio da ci-
dade; diferentemente, o distrito criativo Mabo-
neng, com sua economia criativa localizada em
Joanesburgo, na Africa do Sul, surge exclusiva-
mente pela iniciativa privada em meio a rees-
truturagao de espacos industriais subutilizados,
transformando em um centro de negdcios fruto

da modernizagao dessas propriedades.

A criatividade presente nesses distritos é resul-
tado da diversidade entre os atores e das ativi-
dades que habitam o territério. Gregory (2016)

realizou um estudo por meio de entrevistas com

desenvolvedores e donos de estabelecimentos
de Maboneng que evidenciou uma forte rede
entre os artistas e empreendedores locais, a qual
“enriquece o senso de uma comunidade criativa”
(GREGORY, 2016, p. 166). Além disso, o ambiente
fornece um espaco para a realizagcao de expres-
s@es culturais, artisticas e interagcdes entre a co-
munidade baseadas na liberdade, o que é rele-
vante num cendrio de pds apartheid da cidade
(NEVIN, 2014).

O distrito do Bairro Alto apresenta uma vasta di-
versidade, com pessoas de todos os tipos se reu-
nindo nesse territério para compartilhar tempo,
espaco e experiéncias por meio da convivéncia
organica nos espacos publicos e facilidades que
o bairro oferece (NOFRE et al., 2017). “A diversi-
dade e complexidade destes sistemas territoriais
sdao comumente reconhecidos como a base para

sua resiliéncia, e para a capacidade de desenvol-
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ver” (COSTA; LOPES, 2017, p.325).

O uso misto ligado com habitagao, comércio e la-
zer é outro ponto em comum presente nos dois
distritos. Maboneng possui empreendimentos
com diversas fungdes, que por meio disso, cons-
truiu um dinamismo de atividades, tornando-se
um hub de design, empreendedorismo, cultura
e expressdes criativas (ROGERSON; ROGERSON,
2014; GREGORY, 2016). Esses empreendimentos
sao frutos do movimento de ocupacgao e regene-
ragao destes prédios abandonados para atribuir
um novo valor ao bairro, propiciando moradia e
trabalho para a populagao local (WALSH, 2013),
bem como, o sentimento de comunidade que
é criado, quando se tem um ambiente criativo,
possibilitando a realizagdao cotidianas de reuni-
des, ou mesmo ir em um restaurante de quali-
dade ou mesmo poder fazer compras em um

perimetro pequeno (NEVIN, 2014).

A regeneragao histérica presente no Bairro Alto
alavancou uma crescente atividade econdmi-
ca na vida noturna com viés criativo. Esse mo-
vimento junto a vasta opgdes de restaurantes e
bares nas pragas e nos espac¢os publicos de con-
vivéncia, atraiu um grande numero de artistas,
turistas, estudantes, profissionais de diversas
areas da economia criativa, para transitarem por
essa atmosfera boémia irreproduzivel em outro
local (XAVIER; DE ALMEIDA, 2017; NOFRE et al,,
2017).

Essa dindmica vivenciada no bairro e as constan-
tes redescobertas de potenciais ambientes, con-
tribuiram para que as pessoas aproveitassem o
melhor dos espacos, seja no frequentar bares, vi-
sitar museus e galerias, ou mesmo conviver ao ar

livre, prolongando a vida criativa na regido.

Ja em Maboneng, a insercdo da industria criati-
va e a presencga artistica, € um destaque na re-
gido. Amparar os artistas em espacos fisicos e

sociais garante o afloramento da criatividade.

Outro ponto importante é a conexao com em-
presas que fornegcam servicos criativos ou que dé
suporte para a construgdo do mesmo, como es-
pecialistas em midias digitais, fotografos e publi-
citdrios, sdo fundamentais no impulsionamento
para regeneracdes fisicas e econdmicas nas are-

as afetadas (WALSH, 2013; GREGORY, 2016).

Além disso, é de se esperar que as mudancgas
tragam a revitalizagdo dos imdveis e espacos pu-
blicos, bem como o fortalecimento de novas ati-
vidades econdmicas e especulagao de moradia,
visto a chegada de caracteristicas alternativas
para a regido (NOFRE et al., 2017; CALVO; NOFRE;
GERALDES, 2016).

Em Maboneng, os indicios de gentrificagdo es-
tdo associados exclusivamente pela ocupacgdo
provida da iniciativa privada, junto aos depdsitos
e galpdes industriais para o fomento da indUustria
criativa, bem como, o fortalecimento da segu-
rancga e infraestrutura em ruas, calgadas e edifi-

cios (GERSON; ROGERSON, 2014; WALSH, 2013).

Apesar do processo de gentrificacdao, também
se desencadeou aspectos positivos como: o
aumento da empregabilidade, advinda do au-
mento das atividades econdmicas no local; mais
espacos acessiveis para moradia e trabalho; e a
existéncia de eventos comunitarios abertos que
Vvao ao encontro com caracteristicas deste pro-

Ccesso.

Contudo, apesar das diferencas de atores que
impulsionam o Bairro Alto e Maboneng, ambos
possuem a presenca de atividades culturais e
fomentam a economia criativa em seus espagos
publicos, por meio do uso misto dos espacos,
garantindo a ampliagdo de moradia, comércio
e lazer, demonstrando como a criatividade esta
presente e empregada no dia a dia dos dois dis-
tritos, mesmo com diferentes atores e interesses

acerca dos ambientes.
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Julia Maiorana Lanhoso Martins (2016)

CASES DISTRITOS CRIATIVOS

Por Juliana Duarte Ferreira

De acordo com o livro “Volta ao Mundo por meio dos Distritos
Criativos” (TEIXEIRA; PIQUE; FERREIRA, 2022), existem vinte e
dois distritos criativos localizados na Europa, sendo que cada
um deles se situa em uma cidade diferente, porém, a maioria na
Inglaterra e na Espanha.

A seguir, foram pincelados alguns cases mento e integracao de cultura, conhecimentos,
situados no continente europeu, que se desta- criatividade e artes.

cam pela organizagdo em rede de compartilha-

15.ed [AGOSTO | 2023 VIA REVISTA

29



Situado em Londres, na Inglaterra, desde 2007,
€ uma iniciativa de uma tradicional empresa de
ativos imobilidrios e de um grupo de varejistas
de design e institui¢gdes culturais locais (BROMP-
TON DESIGN DISTRICT, 2022). Foi planejado para
ser um ambiente de fomento ao “novo design”,
sendo propicio para a ocorréncia de reunides e
momentos de aprendizagem e compartilha-
mentos entre pessoas, No que se refere a design,
cultura, moda e gastronomia (BROMPTON DE-
SIGN DISTRICT, 2022). Possui uma caracteristica
diferente da maioria dos distritos criativos, ou
seja, ndo tem énfase na economia criativa, no
entanto, promove a criatividade por meio da va-

lorizagdo das tematicas ja citadas.

Dessa forma, proporciona um clima vibrante e
estimulante para os sentidos daqueles que fre-
guentam seus diversos ambientes, como res-
taurantes tematicos, lojas de design, vitrines de

marcas de moda reconhecidas e museus de arte

e histéria (BROMPTON DESIGN DISTRICT, 2022),
atraindo turistas que fomentam a industria e o
comeércio local. Destaca-se que, Nnos seus quin-
ze anos de existéncia, defendeu o design novo e
experimental, apoiou pensadores imaginativos e
tornou-se também um histérico distrito cultural
e museoldégico, um préspero centro de artes, ci-
éncias e diversidade cultural e um promotor do
design imaginativo e focado no futuro (LONDON

DESIGN FESTIVAL, 2022).

Percebe-se, portanto, que este distrito criativo é
um ambiente focado na promogado e no desen-
volvimento do design, especialmente a partir da
valorizacdo de instituicbes e profissionais que
j& estavam instalados no local antes mesmo de
este ser um distrito criativo. Utilizar-se das poten-
cialidades de uma comunidade é um fator estra-
tégico para o crescimento de um distrito criativo,
tendo em vista que os talentos das pessoas sdo
retidos no local, fazendo com que as mesmas
se sintam valorizadas e, a0 mesmo tempo, ob-
tenham retornos que as fagcam permanecer no
local. Além disso, tem-se a possibilidade de atrair
turistas de diversas partes do mundo, gerando

retornos econdmicos para a regiao.
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Partiu de uma iniciativa dos préprios cidadaos do
centro da cidade de Malaga, na Espanha, cujo obje-
tivo era recuperar essa antiga zona residencial que,
com o tempo, comegou a apresentar sinais de de-
gradacado urbana e comercial (SOHO MLG, 2022).
Diante disso, surgiu a ideia de criar um distrito cul-
tural entre os residentes e comerciantes do local,
o qual é hoje conhecido como um distrito criativo,
sob a marca de “O Soho” (SOHO MLG, 2022). Loca-
lizado no coracdo de Malaga, se tornou o emblema
da arte urbana e da “cultura underground” da ci-
dade, além de que reabilitou a area de um tradi-
cional bairro entre as avenidas Alameda Principal

e Muelle Heredia (COSTA DEL SOL, 2022).

Com o propdsito de promover a reativagao do es-
paco, o mesmo foi revigorado e passou a oferecer
a populagdo local e aos visitantes uma moderna e
diferenciada area de lazer, cultura, comércio e ne-

gocios (SOHO MLG, 2022). De acordo com Cideu

(2020), sua contribuicdo estratégica apoiou-se
em transformar a cidade com base na iniciativa
e no compromisso do cidadao, localizar e dina-
mizar setores produtivos e indUstrias alternativas
alicergadas em cultura e criatividade e geradoras
de emprego, promover a arte e a cultura como
elementos de integragcdo cultural e gerar uma
imagem de marca da cidade. Ainda, objetiva
expandir e facilitar a acessibilidade de pedes-
tres sem prejudicar o trafego rodoviario e a ha-
bitabilidade e garantir que o meio ambiente se
transforme em um atrativo cultural, comercial e

de lazer para o cidaddo e o turista (CIDEU, 2020).

Este distrito criativo configura-se, portanto,
como um ambiente de inovagao voltado para o
fomento das diversas manifestacdes artisticas,
como pintura, escultura, mudsica, teatro e cria-
¢oes audiovisuais. Também demonstra que a
arte e a criatividade sao aspectos relevantes para
a revitalizagdo dos espacgos, bem como sdo atra-
tivos para a geracao de turistas, empreendimen-
tos, negdcios e profissionais. Soho Malaga € um
distrito criativo inovador que teve a capacidade
de reconfigurar um bairro importante da cidade,
porém abandonado, tornando-o um local inte-

ressante e que atrai pessoas do mundo inteiro.

Photo by Tabea Schimpf on Unsplash
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Flanders District of

Creativity - Flanders DC

Criado em 2004, caracteriza-se também como
uma organizacao independente sem fins lucra-
tivos que apoia as inddstrias criativas em Flan-
dres, isto €, no Norte da Bélgica (HOMO FABER,
2021). Tem como objetivo analisar e fortalecer o
papel da criatividade no crescimento econémico
da regiao, bem como compreender como em-
presas e organizagdes podem ter mais criativi-
dade e inovagao (FLANDERS DC, 2022). Durante
0 passar dos anos, se desenvolveu com foco em
trés aspectos principais: manter “as portas aber-

tas” para empreendedores criativos desde os pri-

mordios até o crescimento internacional; traba-
Ihar através de fronteiras setoriais por meio da
indUstria criativa, que é motor da inovagdo em
diversos setores; e ajudar a indUstria criativa a ser
préspera e, assim, tornar a economia mais inte-
ligente e competitiva (FLANDERS INVESTMENT
AND TRADE, 2019).

Diante do objetivo de ajudar a indUstria criativa
a florescer, apoia, promove e conecta empreen-
dedores criativos, sendo um meio de contato
entre eles. Para isso, oferece orientagao, recursos
e assisténcia, desde formalidades de startups
até financiamentos, marketing, pesquisa e de-
senvolvimento, producgao, propriedade intelec-
tual, emprego e crescimento de negdcios, com

a intengdo de transformar ideias em negdcios
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rentaveis e sustentaveis (HOMO FABER, 2021).
Também objetiva a internacionalizagdo do em-
preendedorismo, da criatividade e da inovagao
e, portanto, trabalha em colaboracdo com outros
distritos criativos. Faz parte da Rede Internacio-
nal de Distritos da Criatividade, um sistema mun-
dial de stakeholders com objetivos semelhantes,
e € membro do World Crafts Council, da United
Fashion Europe e do projeto United Fashion, ou
seja, é parceiro em redes regionais, europeias e

internacionais (FLANDERS DC, 2022).

Estes fatores demonstram que o foco deste dis-
trito criativo € o empreendedorismo aliado a
inovacgao e criatividade. Empreendedores criati-
vos podem contar com o apoio do Flanders DC
para colocar em pratica suas ideias e torna-las
negdcios de sucesso, uma vez que sao ofereci-
dos recursos para desenvolver o negécio, a partir
de programas de apoio para empresas iniciantes
no mercado, bem como sao ofertados meios de
acesso ao mercado local e internacional, a par-
tir da colocagao do distrito criativo em redes de
contato. Dessa forma, compreende-se que este
distrito criativo tem em seu cerne o objetivo de
fortalecer as empresas e apoiar empreendedo-

res que focam em criatividade e inovagao.

Estd situado préximo ao centro da cidade de
Rotterdam, nos Paises Baixos, na drea de um an-
tigo parque de negdcios, o Zomerhofkwartier, a
qual se tornou introvertida e empobrecida como
tempo. O ano de 2013 ficou marcado como o ini-
cio do distrito criativo, diante do objetivo de de-
senvolver o territério a partir de um urbanismo

lento (ZOHO ROTTERDAM, 2022). Com o passar

dos anos, vem se constituindo como uma area
de convivéncia e trabalho, pois esta sendo edi-
ficada e voltada para artistas e profissionais das
areas de design, cultura, midia, tecnologia, arte,
alimentos, arquitetura e planejamento urbano,
bem como para moradores diversos, que fazem
o bairro florescer cada vez mais (HOLMES, 2020;
ZOHO ROTTERDAM, 2022).

Segundo Holmes (2020), na ultima década, pro-
fissionais criativos converteram um ambiente
subutilizado em um territério animado, diante
da necessidade de transformar uma area de ne-
goécios de baixo nivel emm um bairro misto, com
capacidade de enfrentar os desafios de aden-
samento da cidade. Por consequéncia, o cresci-
mento do distrito criativo se baseou em aspectos
como networking, colaboragao, entrelagamento
de espacos e inclusao social, por meio da criagao
de mix de tipologias e habitagdo social, espacos
de trabalho e locais coletivos (HOLMES, 2020).
Além disso, existem facilidades e comodidades
as empresas inovadoras, criativas e culturais,
como sala de reunido, internet compartilhada e
limpeza, para que o networking e a colaboracao
entre os membros acontegcam (ZOHO ROTTER-
DAM, 2022).

Observa-se que este distrito criativo apresenta
a caracteristica particular de atrelar os objetivos
de recuperagao de uma area urbana e do fomen-
to ao empreendedorismo local. Também, nota-
-se que ndo foca suas atividades somente em
uma area da economia criativa, constituindo-se
como um ambiente de compartilhamento entre
profissionais de diversos campos criativos. Entao,
além de ser um ambiente de negdcios, que va-
loriza profissionais empreendedores, também é
espaco para moradia, tendo em vista que trans-
formou um espago importante da cidade, ge-
rando novamente oportunidades de residéncia

e trabalho.

15.ed [AGOSIO | 2023

VIA REVISTA

33



(9102) ueelunc :0104




Situado na cidade de Dublin, na Irlanda, é conhe-
cido como um centro de criatividade e inovagao
em design. Trata-se de um exemplo de como
uma area pode se revigorar, por meio da colabo-
racao comercial e, principalmente, da criativida-
de, pois estd em um territério que possui uma
longa histdria, a qual remonta ao século XVIII
e seu design especializado (WE ARE DUBLIN
TOWN, 2022). Nesta época, o local era um centro
para o comércio de trapos e tecidos e, segundo
Freeman (2012), somente a partir do ano de 2012
a cidade decidiu reformar esta area, criando este
distrito criativo, que tornou-se parte de um novo
impulso local para destacar negdcios especiali-

zados em design.

Atualmente, € uma area mergulhada na histo-
ria, com bares secretos dentro de antigas casas

georgianas, que se transformam em boates dan-

cantes ao centro comercial, (MARCANGELI, 2021),
além de que hospeda boutiques de artesaos, es-
tudios, restaurantes e cafés, lojas de diferentes
tipos, empresas e negdcios criativos, ou seja, é
composta por diversos estabelecimentos e mui-
tos lugares inspiradores e interessantes (WE ARE
DUBLIN TOWN, 2022). Conforme o We Are Du-
blin Town (2022), o distrito criativo € um centro
de criatividade e inovagao de design, no qual o

passado e o presente se encontram.

Compreende-se que este distrito criativo utili-
zou-se do potencial arquitetdnico local, que pos-
sui tragos de uma época histdrica, na qual o de-
sign era diferente dos dias atuais, para criar um
espacgo propicio ao comércio, que retém profis-
sionais locais e atrai turistas de diferentes partes
do mundo. O seu territério € composto por diver-
sos empreendimentos que proporcionam prin-
cipalmente experiéncias de compras, de gastro-
nomia e de lazer para quem o visita, tendo como
esséncia o design, voltado para uma arquitetura

histoérica.
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Localizado na cidade de Favero, na ilha de Sicilia,
na ltalia, teve sua histéria iniciada em 2010, quan-
do um casal morador de Paris decidiu recome-
¢ar sua vida em sua regido natal, ao buscarem
uma maneira de transformar a area em que vi-
veriam, para si e seus filhos (VILAIN, 2018). Entdo,
adquiriram habitacdes e prédios vazios no cen-
tro de Favero e, com a ajuda de arquitetos e pe-
dreiros, reconstruiram o local (VISIT SICILY, 2015).
Neste periodo, a renovagao do territério também
atraiu os primeiros artistas e criativos, os quais
ali se instalaram e foram auxiliando o casal a dar
forma ao seu projeto (VISIT SICILY, 2015). Em sua
constituicdo, aproveitou-se explicitamente o de-
sign existente e, a partir dele, tudo foi projetado,
desde os edificios aos objetos e a sinalizagao, por

exemplo (VILAIN, 2018).

O inicio das suas atividades foi marcado por ex-

posicdes permanentes de pinturas e fotografias

e eventos musicais e culturais de varios tipos e,
hoje, € um ponto de referéncia para artistase um
local de arte para todos, no qual sao encontradas
galerias com obras de arte, exposi¢cdes fotogra-
ficas de artistas locais e internacionais, eventos
musicais e culturais e ambientes com palestras
e oficinas (VISIT SICILY, 2015). Assim, segundo Vi-
lain (2018), esta pequena localidade passou de
um territdrio conhecido principalmente por sua
decrepitude geral e por altas taxas de desempre-
go para um centro cultural movido pela arte e

pelo desenvolvimento social e sustentavel.

A partir dessa histéria, compreende-se que este
distrito criativo é mais um exemplo de renovagao
urbana por meio do fomento a criatividade, ao
design e as artes. Extrapolou o desejo de pessoas
em apenas transformarem um local de moradia,
mais Vivo e seguro, para se transformar em um
ambiente propicio para o trabalho de artistas
e criativos, bem como para o recebimento de
turistas que reconhecem o valor das artes e da
criatividade. Assim, o distrito criativo reune expe-
riéncias de convivéncia, trabalho e turismo em

um local.
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Estd localizado em Nantes, na Franga, em uma
cidade historicamente ocupada por estaleiros e
atividades industriais navais. Iniciou em 2000, a
partir da instalagao de coletivos artisticos, criati-
vos e culturais (CREATIVE FACTORY, 2022) e cres-
ceu principalmente com a criagdo da Escola de
Arquitetura, do Centro de Artes Gréficas, da Eco-
le Supérieure des Métiers Artistiques, da Escola
de Belas Artes, do Médiocampus e do Polo Uni-
versitario Interdisciplinar (CREATIVE FACTORY,
2022). Assim, tornou-se um polo de competén-
cia de nivel internacional, por meio da relagao
entre cultura, pesquisa, formacdo e economia,
desenvolvendo novas formas de atividade e con-
tribuindo para um modo de crescimento econé-
mico decorrente das Industrias Cultural e Criati-

va (NANTES-TOURISME, 2022).

Foi sendo desenvolvido com base em cinco mis-
sdes principais: criagao de vinculos entre ensino
superior e pesquisa; estruturagcao e animacao da

rede de empresas (cluster) das indUstrias cultu-

rais e criativas; apoio a projetos nas etapas do
desenvolvimento da empresa; realizagcao de pro-
jetos colaborativos; e implantagdo de imoveis de
escritério e estabelecimentos comerciais (NAN-
TES SAINT-NAZAIRE, 2022). Diante disso, o local
foi transformado em um ambiente em que arte
e cultura convivem com a tecnologia e a econo-
mia (NANTES SAINT-NAZAIRE, 2022), de forma
gue a criatividade passou a estar em toda parte
de Nantes, tornando-se um estado de espirito,
que irriga na cidade para torna-la um territério
de inovacgao e criagdo por si sé (CREATIVE FAC-
TORY, 2022).

Este distrito criativo demonstra caracteristicas
singulares construidas ao longo do tempo, que
os diferencia de outros distritos ja apresentados,
por exemplo. Apresenta o papel importante de
um ator fundamental em qualquer distrito cria-
tivo, que é a academia, sendo que seu desenvol-
vimento se deu baseado na criagdo de escolas e
universidades, como foi exposto. Além disso, é
um ambiente que, além da inovacao, valoriza a
tecnologia e a pesquisa como motores de cres-
cimento local, demonstrando que a criatividade,
aliada a outros fatores, pode ser um elemento

fundamental para uma economia.
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CASES DISTRITOS CRIATIVOS

Por Juliana Duarte Ferreira

Um distrito criativo de destaque na Europa é o Poblenou Urban
District, situado na cidade de Barcelona, no bairro Poblenou. Este
bairro, na primeira metade do século XIX, foi lugar de fabricas e
industrias de manufatura, teve a maior concentracao de fabricas
da Espanha e, até mesmo, ficou conhecido como a “Manchester
Catala” (GADENS; BEL, 2018).

Até os dias atuais, esta regido passou por varios mais perdeu sua identidade.
movimentos, por ser uma zona estratégica e ter ) ) S
Seguindo os modelos de cidades como Miami,

significado cultural para Barcelona, porém, ja- o
com o “Wynwood Arts District”, e Nova lorque,
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com o “Meetpacking District”, o Poblenou Urban
District foi fundado em 2012, com o objetivo de
promover a regido como o novo distrito artistico
e criativo de Barcelona (PAULA, 2020). Entretan-
to, as modificacdes necessarias para a conversao
em um distrito criativo comecaram ha cerca de
vinte anos, quando coletivos de artistas ocupa-
ram fabricas abandonadas para trabalhar e rea-
lizar festas (WALES, 2021), j& que, anteriormente,
o local era um grande complexo industrial da

cidade.

Desse modo, a surpreendente transformacgao do
bairro Poblenou entrou em um processo impa-
ravel, liderado pela comunidade criativa (PAULA,
2020). Agentes do governo e da academia tam-
bém foram fundamentais para colocar em prati-
ca o planejamento do distrito criativo e torna-lo

um ambiente de inovagao de destaque mundial.

De acordo com Zanella (2019), com a ajuda de di-
versos atores, como pessoas que trabalham, mo-
ram ou visitam o local, foram mapeadas as ne-
cessidades e os desejos das mesmas. Realizou-se
um placemaking, ou seja, um processo colabora-
tivo constituido por questionamentos, observa-
¢des e opinides, no qual as informagdes encon-
tradas sao usadas para criar um espago benéfico
para todos, com base na perspectiva comum.
A partir disso, conforme Zanella (2019) também
explica, essas informagdes foram usadas para a
criagao de uma visao comum de lugar, que pos-
sibilita a implementagdo de mudangas rapidas
gue possam gerar beneficios imediatos para o

espaco publico e as pessoas que o frequenta.

Portanto, conforme Boesmi (2021), desde a sua
criagdo, o Poblenou Urban District tem trabalha-
do para estabelecer o bairro como um novo epi-
centro cultural e empresarial dentro da estrutura
urbana de Barcelona. Atualmente, o territério do
distrito criativo é o foco de empresas inovadoras

e criativas (PAULA, 2020). Boesmi (2021) também

O poder publico,
a universidade e,
portanto, a acade-
mia e a industria
se interrelacionam
para ter um projeto
conjunto. Quando
estamos no campo
dos distritos cria-
tivos, a academia
deve fornecer ta-

lento, a industria
deve fornecer os
mecanismos para

escalar e o gover-
no deve criar os ce-
narios para novas
oportunidades.”

Josep Piqué, Presiden-
te da La Salle Technova
Barcelona, em entrevis-
ta para o programa Esta-
¢do Conhecimento da TV
UFSC, no episédio sobre
distritos criativos.
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descreve que, com o objetivo de guiar os turistas
por este territdrio ainda inexplorado, o Poblenou
Urban District organiza uma série de eventos e
circuitos anuais, ligados a criatividade e a cria-
¢ao, cujo principal objetivo é conhecer a riqueza
e qualidade do patrimdnio artistico, histérico e

cultural do Poblenou.

Wales (2021) explica que, embora existem areas
gue ainda mantém aspectos da natureza, o bair-
ro onde o distrito criativo se situa esta rodeado
de conversdes de armazéns contendo casas de
plano aberto, galerias, coworkings e estudios.
Também é espaco para edificios ultramoder-
nos, como o Museu de Disseny e a Torre Agbar,
0S quais coexistem com antigos armazéns, gale-
rias de arte, estudios de design, companhias de
producdo, hotéis, restaurantes e agéncias de pu-
blicidade (PAULA, 2020). Compreende-se, assim,
gue o Poblenou Urban District transformou este
local em Barcelona, porém, até hoje, mantém os
tragos caracteristicos do mesmo, unindo aspec-

tos culturais a criatividade e a inovacgao.

BOESMI, S. Current Collaboration Whit Poblenou
Urban District in Barcelona Spain. Sebastian
Boesmi, 2021. Disponivel em: https://www.sebastian-
boesmi.com/noticias-1/current-collaboration-whit-
poblenou-urban-district-in-barcelonaspain. Acesso
em: 24 de Ago. de 2022.

GADENS, L. N; BEL, J. S. Planejamento urbano
flexivel na cidade contemporanea: contribuicdes a
partir da andlise do Plano 22@ Barcelona. Revista
Brasileira de Gestao Urbana, v. 10, p. 558-575, 2018.

PAULA. Poblenou Urban District. ShBarcelon, 2020.
Disponivel em: https://www.shbarcelona.com.br/
blog/pt/poblenou-urban-district/ Acesso em: 24 de
Ago. de 2022.

ZANELLA, M. E. Barcelona e seu exemplo de
placemaking no “Superblock Poblenou”. VIA Estacao
Conhecimento, 2019. Disponivel em: https://via.ufsc.
br/revitalizacaode-superquadra-em-barcelona/.
Acesso em: 24 de Ago. de 2022.

WALES, S. How Barcelona's Poblenou district is
becoming the city's creative heart. The Spaces,
2021. Disponivel em: https://thespaces.com/how-
barcelonaspoblenou-district-is-becoming-the-citys-
creative-heart/. Acesso em: 24 de Ago. de 2022.
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foto: @aavoveiotrabalhar.

CASES DISTRITOS CRIATIVOS

Por Jadhi Vincki Gaspar

A abordagem sobre o conceito Cidade Criativa salienta a
importancia de apostar em politicas ligadas a criatividade e
inovagao urbana, visando a atracao e a fixagao de talentos, bem
como a capacidade de desenvolver investigacdao e produtos
tecnoldgicos, apoiando-se numa sociedade tolerante que valorize
a diversidade sociocultural (FURTADO; ALVES, 2012).

Pondera-se que estas cidades tém tendéncia recurso gue pode transformar a maneira de pen-

para construir fortes infraestruturas sociais e cul- sar, planejar e agir: as pessoas que as habitam.

turais e segundo Landry (2000) dispdéem de um A autora Costa (2015) complementa que o con-
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ceito de cidade criativa esta também conectado
as defini¢gdes sobre industrias criativas e econo-
mia criativa, uma vez que as cidades comportam
tanto organismos publicos, como organismos

privados.

A aplicacdo deste conceito a realidade portugue-
sa s6 ha poucos anos comegou a ganhar impor-
tancia. Os principios da criatividade que come-
caram a emergir em Portugal serviram também
de mote para o desenvolvimento e revitalizagao
de algumas areas obsoletas das cidades (COSTA,
2015). A Camara Municipal de Lisboa (2013) con-
sidera que para posicionar a cidade de Lisboa
como referéncia para a economia criativa, ainda
exige esfor¢co em varios niveis, envolvendo varios
atores, em uma dinamica capaz de mobilizar as
pessoas e as instituicdes em torno de uma visao
estratégica e objetivos comuns, além de exigir a
cocriagdo de um programa estratégico de longo

prazo.

Por mais que ainda haja um longo caminho a
se percorrer, € notavel que as cidades portugue-
sas estao se revelando como cidades criativas e

vibrantes, em que se queira viver, estudar e tra-

balhar devido a oferta de espagos urbanos com
gualidade, dinamicas artisticas e culturais (COS-
TA, 2015). Entre estas, a cidade de Lisboa tem
também se destacado no ambito da economia
criativa, pelo nUmero de eventos musicais, cen-
tros culturais, espagos criativos, pelas novas po-
liticas multiculturais de integragao e pelos pro-
jetos sociais presentes nos setores da economia
criativa. Um marco importante neste sentido foi
a criagdo da primeira incubadora municipal de
Lisboa a apoiar projetos e ideias de negdécios das
indUstrias criativas, em especial, nas areas de
Design, Midia, Moda, MdUsica, Gastronomia, Jo-
alharia, entre outras - o Centro de Inovagao da
Mouraria. Além de ser considerada uma ancora
para trazer investimentos e pela capacidade de
reabilitacdo e regeneragdo para o bairro em que
se encontra, este hub criativo € um espaco onde
se promove o empreendedorismo criativo e ino-
vador através da disponibilizacdo de postos de
trabalho totalmente equipados, de uma ampla
rede de mentores, da formagao e consultoria sob
medida, do acesso a solugdes de financiamento
e do apoio a comercializagdo dos produtos e ser-

vigos criativos e culturais.
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O investimento em economia criativa em Lisboa
pode ser considerado um dos pilares estratégi-
cos da administragao publica da cidade, sendo
um fator de desenvolvimento em varios ambitos,
principalmente no social. E importante visualizar
a economia criativa como um grande guarda-
-chuva que abarca setores das artes, da cultura e
das tecnologias com diferengas marcantes, além
da classificagao por setor criativo, é preciso levar
em consideragao que existem diferengas nos
modelos de negdcios e atuacgado profissional em

todos os setores (CANEDO, 2019).

Canedo (2019) contempla trés niveis para a eco-
nomia criativa: 1) Especializado e Profissional; 2)
Autbnomo e Comunitario; e 3) Social e Experi-
mental. Destaca-se que o nivel social e experi-
mental como aguele onde estdao as expressdes
culturais populares e identitéarias, tradicionais ou
contemporaneas. Esse nivel estd mais préximo
da dimensdo cidada da cultura e abarca inicia-
tivas que privilegiam o carater transformador da
cultura, a exemplo de projetos sociais desenvol-
vidos por organizagdes da sociedade civil (CANE-

DO, 2019).

Ainda segundo a autora, o intuito é destacar que
a criatividade deve ser exercitada em um am-
biente com participacdo social e garantias de
liberdade e dos direitos humanos e sociais que,
segundo Amartya Sen (2000), sao fundamentais
para que haja desenvolvimento, de modo que
diversos povos possam contribuir para o enri-
guecimento cultural da humanidade, e nao se-
rem vistos apenas como consumidores de bens
e servigos culturais comercializados no mercado

(FURTADO, 1984).

A seguir é possivel conferir alguns projetos re-

alizados e sediados em Lisboa que utilizam a

criatividade para transformar realidades, exercer
responsabilidade social, gerar impacto positivo e
ainda sao exemplos de como a economia criativa

pode ser inclusiva e diversa.

A Avo Veio Trabalhar € um hub criativo interge-
racional, onde os lagos sociais e emocionais sao
entrelagados em uma comunidade de Lisboa e
onde os mais velhos sdo os protagonistas desse
movimento. O projeto entende a idade como um
poder que deve ser potencializado e que cada
pessoa idosa tem um talento individual, aspira-
coes e paixdes que merecem ser acreditadas e

cultivadas.
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E um lugar para partilhar conhecimento, onde
diferentes geragdes aprendem umas com as ou-
tras. As avos sdo mestres em trazer as suas ha-
bilidades para a cultura moderna. Misturam os
lavores e arte tradicional com técnicas criativas,
como serigrafia, bordado de fotos, gravura ou
trabalho em papel. A combinagao do antigo e
do novo gera uma linguagem comum que, por
meio da criatividade, permite que diferentes ge-
racées se fundam. O projeto “A Avd Veio Traba-
Ihar” tem parcerias com varias organizagdes ar-
tisticas, musicais e culturais, e se faz presente em

diversos festivais e eventos em Portugal.

O Manicdmio foi co-criado por Sandro Resende
e José Azevedo, fundadores da Associacdo de
Desenvolvimento Criativo e Artistico P28 e ori-
ginou-se em margo de 2019, em Lisboa, com o
principal objetivo de desmistificar o estigma as-
sociado a doenga mental, incentivar a emprega-
bilidade dos doentes e promover a sua inclusao
social, sendo o primeiro espaco de criagao, hub

social e galeria de arte bruta em Lisboa.

Os artistas que de alguma forma estdo inseridos
neste projeto recebem uma bolsa, que inclui re-
feicbes, transportes e um salario, além de 70% da
receita que resultar das vendas das pegas produ-
zidas e 90% dos workshops que realizam. Além
desses recursos, outro objetivo do projeto € que
os artistas sintam-se prontos e motivados a cria-
rem suas proprias empresas ou startups, algcan-

do novas realizagdes.

O Manicdmio jad ganhou concursos de criativida-
de, recebeu o prémio de Mérito pelo Ministério
da Saude, tem diferentes projetos de arte e con-
ta com apoio do Turismo de Lisboa, Cdmara Mu-

nicipal de Lisboa e Juntas de Freguesia.
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A RESHAPE implementa e
dissemina novas abordagens
gue transformam as vidas de
todas as pessoas que estdo ou
ja estiveram presas, fornecen-
do-lhes as ferramentas e esti-
mulos necessarios para a sua

efetiva reinsercdao.

Dentre asiniciativas que o pro-
jeto promove, estd a Reshape
Ceramics, a qual ajuda a con-
cretizar essa visdo, através da
criagao de pecas de ceramica
Unicas e artesanais, produ-
zidas de forma transparente
por atuais e antigas pessoas
da comunidade prisional por-
tuguesa, com todos os lucros
a serem reinvestidos nova-
mente na organizagdao para
aumentar o numero de vidas

impactadas.

Esses exemplos de projetos
gue embarcam o conceito de
economia criativa, mas que
também tém viés sociais mui-
to relevantes demonstram
qgue a criatividade pode ser
também um reparador so-
cial, bem como parte de um
processo para encontrar solu-
¢des inovadoras para diversas
questdes em Lisboa. E impor-
tante cada vez mais trazer a
tona esses tipos de projetos
que sinalizam que a econo-
mia criativa pode ir além dos
setores e do fim que ja é am-

plamente disseminado.

CAMARA MUNICIPAL DE LISBOA (2013). Lisboa
Economia Criativa. Disponivel em http://Avww.
cmlisboa.pt/fileadmin/INVESTIR/publicacoes/
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[consultado a 26 de agosto de 2022].
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foto: Tezpil (2018)

CASES DISTRITOS CRIATIVOS

Por Juliana Duarte Ferreira

Diversas partes do mundo possuem ambientes de inovagao em seus
territérios, dentre os quais se incluem os distritos criativos. Segundo
o livro “Volta ao Mundo por meio dos Distritos Criativos” (TEIXEIRA,
PIQUE; FERREIRA, 2022), territérios como América Latina, Africa e
Asia sdo palcos para a criacdo e o crescimento de distritos criativos,
0s quais contribuem para o desenvolvimento social, econémico e
cultural das cidades em que se localizam.

Na sequéncia, serao abordados casos de distri- demonstrar outras perspectivas e experiéncias

tos criativos situados nestes continentes, para sobre os distritos criativos.
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Localizado no Leste do distrito comercial central
de Joanesburgo, em Gauteng, area que em tem-
pos passados era um bairro industrial na cida-
de, conhecido por ser perigoso, e que turistas e
moradores evitavam frequentar. Porém, confor-
me Batista (2020) explica, com o passar do tem-
po, antigas fabricas e graficas abandonadas se
transformaram em espacos de arte, moda e cul-
tura e, desde entdo, o bairro converteu-se numa
zona urbana animada, onde a arte e a culinaria
florescem. De acordo com Rogerson e Rogerson
(2014), antigos escritérios de construcdo, arma-
zéns e fabricas foram reformados e passaram
a constituir um complexo de estudios de arte,
livrarias, boutiques, restaurantes e mercados,
ambientes que injetaram energia e vibragdo em

uma parte negligenciada do centro da cidade.

A consolidagcdao de Maboneng como um foco
criativo baseou-se na criagdo de um estilo de

vida integrado e criativo, pautado em inovacao,

lideranca e empreendedorismo (ROGERSON;
ROGERSON, 2014). Segundo Martins (2022), este
distrito criativo € uma combinag¢do Unica de ini-
ciativas que fazem parte da revitalizagao da ci-
dade, as quais mostram como arte, cultura e
indUstria criativa podem mudar radicalmente, e
para melhor, os ambientes urbanos. O local € um
exemplo de como o desenvolvimento de uma
comunidade mista e integrada, onde as pesso-
as se divertem, vivem e trabalham, pode definir
um modo de vida urbana modernizada (SOUTH

AFRICA, 2022).

Observa-se que Maboneng representa uma ini-
ciativa, pautada na economia criativa, para a re-
generacao de um local urbano negligenciado no
territério de uma cidade. Diante do objetivo de
regenerar um espaco, obtiveram-se resultados
secundarios, mas fundamentais para a comu-
nidade local. Criou-se um espaco colaborativo
de cultura, negdcios, criatividade e design, no
qual se aproveitou do potencial fisico do territo-
rio para a formacgao de um cluster criativo. Essa
transformacao possibilitou diversos desenvolvi-
mentos ocorridos tanto no distrito criativo, quan-

to ao seu redor, que atraem moradores e turistas.
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Abrange a area de Dashanzi, a Nordeste do cen-
tro de Pequim, na China, em um complexo mili-
tar construido na década de 1950, que abrigava
fabricas estatais. A partir da década de 1990, ar-
tistas contemporaneos se mudaram para o dis-
trito fabril que estava desocupado, transforman-
do-o em um ponto de acesso de arte, cultura e
design, o qual, a partir de 2002, recebeu ainda
mais artistas que trouxeram seus trabalhos para
0s galpdes e formaram novos museus, galerias
e cafés (MADRIGALI, 2017; SMITH, 2019). Dentre
estas fabricas estava a Fabrica 798, que original-
mente produzia eletrénicos (MY ART GUIDES,

2019) e deu origem ao nome do distrito criativo.

Além de preservar os edificios das fabricas, fo-
ram organizados equipamentos culturais como
museus e galerias e atraidas atividades das in-

dustrias criativas, como midia, publicidade, ar-

quitetura, design de moda, animacgdo e design
de software (SASAKI, 2022). Reunindo arte con-
temporanea, arquitetura e cultura, com uma lo-
calizagao historicamente interessante e um esti-
lo de vida urbano, o distrito criativo evoluiu para
um conceito cultural, pautado na cultura urbana
e na difusdo de espagos de convivéncia (MY ART
GUIDES, 2019). Segundo Sasaki (2022), bares, res-
taurantes e cafés se juntaram as galerias, estu-
dios e boutiques, transformando o local em um

dos mais cosmopolitas de Pequim.

Este € mais um exemplo de distritos criativos
gue foram constituidos a partir do objetivo de
transformar espagos urbanos abandonados ou
degenerados em ambientes de convivio, traba-
Iho, moradia e lazer. Uma caracteristica singular
deste ambiente de inovagao é a preservagdo do
patrimoénio existente, neste caso, um complexo
industrial, que serviu como base para a criagao
de locais que abrigam artistas e seus trabalhos.
Por meio dessa preocupacao em respeitar o es-
pago construido, permitiu-se que o territdrio se
regenerasse de forma sustentavel e com novas

ideias pautadas em criatividade, design e artes.
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Na cidade de Bangkok, capital da Tailandia, em
2013, foi criado este distrito criativo, composto
por trés ambientes: Bang Rak, regidao que lem-
bra um bairro europeu e na qual passa a primei-
ra estrada pavimentada da cidade; Klong San,
espaco mais residencial e local e que costuma
ser a entrada para o lado Oeste da cidade; e Rio
Chao Phraya, que é o principal rio da capital, an-
terior a civilizagdo da regido e a chave da cultura
tailandesa (CREATIVE DISTRICT, 2022). Segundo
Fernandez (2016), neste ambiente estdo varias
comunidades (chinesas, cristas, muculmanas e
tailandesas etc), que convivem com seu passado
cultural enraizado, seus costumes e seus con-
trastes. Assim, o verdadeiro e auténtico carater
do distrito criativo esta nas conexdes entre estas
comunidades, no que se refere a riqueza de co-
nhecimentos e tradigdes (CREATIVE DISTRICT,
2022).

De acordo com Philip (2021), este territério possui
diversos espacos focados no comércio, no lazer
e no empreendedorismo, como galerias de arte
contemporanea, boutiques de design e peque-
nos negdcios inovadores, juntamente com uma
cena de comida e bebida moderna e préspera.
Além disso, para Fernandez (2016), o distrito cria-
tivo se caracteriza por uma rica e confusa paisa-
gem urbana, em que a arquitetura tradicional de
diferentes comunidades convive com edificios

modernos construidos na atualidade.

Compreende-se que Bangkok Creative District
foi uma criagcdo que rejuvenesceu o territd-
rio mencionado, tornando-o um espago para o
compartilhamento de saberes e tradi¢ces de di-
ferentes culturas, que originaram negdécios, tra-
balhos e empreendimentos. Assim, por meio do
distrito criativo, as diversas comunidades que ali
coexistem puderam ter sua origem valorizada,
que se refere a preservacao dos patriménio ma-

terial e imaterial.
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Estd situado na cidade de Medellin, capital da
provincia de Antioquia e segunda maior cidade
da Colédmbia. David (2021) explica que a sua his-
toria iniciou em 2016 com a chegada da Mattelsa
(marca colombiana de vestuario), da Comfama
(antes uma empresa de roupas e agora um pon-
to de encontro para festivais) e da Universidad
Pontificia Bolivariana. Assim, foi criada a Corpo-
racidn Perpetuo Socorro, que hoje promove o
desenvolvimento do setor e une atuais e futuros
empresarios e vizinhos. Apds isso, em 2019, a pre-
feitura de Medellin definiu que o Perpetuo So-
corro DC seria a primeira zona estratégica para
o desenvolvimento da economia criativa (CAS-

TANEDA, 2020).

Para a criagao do distrito criativo foram somados
0s interesses de empresas privadas, do governo
e da academia, fazendo com que um bairro que
sempre foi habitado por artistas, musicos, opera-
rios, mecanicos, designers, empresarios e religio-

sos, passasse a ter o olhar de toda a cidade e re-

cebesse empresas que queriam se desenvolver
na economia criativa (BOTERO, 2020). Portanto,
este &€ um distrito criativo induzido por atores
locais. Como resultado, gerou-se uma nova apa-
réncia ao territério, o qual passou a ser, cada vez
mais, contemplado por organizagbes como ar-
mazéns, oficinas, igrejas e hospitais (COMFAMA,
2020). Na visao de Botero (2020), criou-se um
ecossistema sustentavel e vibrante de setores
culturais e criativos, o qual oportuniza as pesso-
as um espaco de moradia, trabalho e ambiente

natural.

Este € um exemplo de um distrito criativo onde
os resultados positivos foram decorrentes da in-
tegragao da economia criativa ao contexto eco-
ndmico e social de um territdrio, pois, diante
dessa uniao, organizou-se UM espago em que os
cidadados vivem e trabalham, e os turistas visitam
e geram renda, criando um ciclo de retornos po-
sitivos. Outra caracteristica relevante deste distri-
to criativo € a relagdo entre os atores da indUstria,
do governo e da academia, bem como seu esfor-
CO conjunto para a criagao de um ambiente que
favorece a cidade e seus habitantes; a preserva-
¢do da identidade local; e a geragao de benefi-

cios para os stakeholders.
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Na capital da Argentina, em Buenos Aires, exis-
tem trés distritos criativos, dentre os quais estd o
distrito audiovisual, criado em 2011, por meio de
uma lei municipal. Este ambiente de inovagao
se destaca pela relevancia no meio audiovisual
do pais, pois concentra empresas que trabalham
com canais de televisdo, cinema, games, anima-
¢ao, estenografia, sonoplastia, agéncias de pu-
blicidade, estudios e sets de filmagem, musica
para cinema e televisao, aluguel de equipamen-
tos, por exemplo (BUENOS AIRES CIUDAD, 2022),
além de existirem escolas e universidades com
cursos orientados ao audiovisual. Assim, com-
preende-se a importancia da indUstria audiovi-
sual na economia argentina, a partir da geragao
de empregos qualificados e da promocgao a in-
vestimentos oriundos de outras industrias e se-
tores, tais como hotelaria e gastronomia (MEN-

DES, 2016).

Diante dessas caracteristicas, este territdrio tor-

nou-se um centro de promogao da industria

audiovisual, por meio do qual sdao concedidos
beneficios as empresas instaladas na cidade e
meios a populagdo para se qualificar nas areas
relacionadas (LA CHACRITA ONLINE, 2013; MEN-
DES, 2016). Além disso, sao oferecidas oportuni-
dades tanto para a comunidade, quanto para os
visitantes, por meio da realizagdo de festivais e
exibicdes ao ar livre e através de capacitacdes fo-
cadas no audiovisual, gerando, mao de obra, em-
pregos e visibilidade as agdes do distritos criativo

(THOMASZ, 2016; MENDES, 2016).

O distrito criativo cumpre seu objetivo de criar
um ambiente favoravel para o fomento a indus-
tria do audiovisual e, por consequéncia, € uma
referéncia internacional nesta area. A partir da
cadeia de valor do audiovisual permitiu que a
comunidade aproveitasse potencialidades pré-
prias, bem como desenvolvesse competéncias
gue as permitissem ficar na cidade para traba-
Ihar e comercializar os resultados de seus talen-
tos naturais, ou de suas habilidades adquiridas,
gerando a oportunidade de fortalecer a econo-

mia e o meio social.
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Criado em 2016, em Vina Del Mar, provincia de
Valparaiso, no Chile, foi planejado como um pro-
grama estratégico publico-privadoimpulsionado
pela Corporacién de Fomento de la Produccidn e
pela agéncia do Governo do Chile, visando pro-
mover e dinamizar a economia criativa, explorar
a vocacdo criativa, consolidar internacionalmen-
te a cidade como uma Cidade Criativa da UNES-
CO e criar um ecossistema virtuoso por meio do
patrimoénio urbano, dos polos produtivos e das
universidades (UNESCO, 2019). Atualmente, atua
nos setores de audiovisual, arquitetura, solucdes
tecnoldgicas e janelas criativas, como festivais,
musica, design e moda (VALPARAISO CREATIVO,
2022). Destaca-se que o seu foco estd na econo-
mia criativa em todas as suas vertentes, porém, a

musica se sobressai entre elas.

Outro aspecto importante deste ambiente de
inovagao é a presenca da triplice hélice - gover-
no, industria e universidade - na sua atuagao, a

partir da unido de esforgos e da realizagcao de ati-

vidades (UPLA, 2017). Essa integragao de atores
fortaleceu o distrito criativo, tornando-o um am-
biente conhecido mesmo com seus poucos anos
de existéncia. Apos a criagdo do distrito, segundo
Barros (2019), a provincia se tornou uma rota in-
ternacional de turismo cultural, o que reforgou
o investimento em escolas de musica e oficinas
artisticas e, diante do objetivo de estabelecer
uma colaboragao internacional entre os paises
da América Latina, ampliou o acesso a cultura e
musica nas escolas publicas e promoveu a cria-

¢ao de politicas publicas relacionadas a cultura.

Valparaiso Creativo comegou com a in-
tengao de fomentar a economia criativa no terri-
tério abrangido, porém, com o passar do tempo,
se tornou um motor de aceleragao econdmica
e social de toda a provincia. Gerou oportunida-
des a partir da exploragao do potencial criativo
das pessoas, bem como pela constituicdao de
um ecossistema local voltado para a inovagdo, a
criatividade, o design, a moda e outras areas da
economia criativa, e fortaleceu o turismo cultural
por meio da visibilidade das agdes que aconte-

cem no territério.
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ffoto: Empresa de Renovacién y Desarrollo Urbano de Bogota (2022)

CASES DISTRITOS CRIATIVOS

Por Juliana Duarte Ferreira

Dentre os diversos distritos criativos existentes na América, alguns se
destacam dos demais, seja pelo tempo de existéncia, pelas atividades
desenvolvidas, pelos resultados gerados ou pelo reconhecimento
internacional.

Dentre os diversos distritos criativos existentes reconhecimento internacional. O Bronx Distrito
na América, alguns se destacam dos demais, Creativo € um destes casos de destaque, tendo
seja pelo tempo de existéncia, pelas atividades em vista que, mesmo possuindo uma histéria re-

desenvolvidas, pelos resultados gerados ou pelo cente, transformou um territério abandonado e
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foto: Site do Bronx Distrito Creativo (2022)

deteriorado da cidade de Bogotda, na Colémbia,
em um motor local de desenvolvimento. Con-
forme exposto pela Fundacion Gilberto Alzate
Avendafo (FUGA, 2019), o Bronx Distrito Creati-
vo é o0 exemplo perfeito de uma Bogotd que se
transforma a partir de um de seus grandes pon-

tos fortes: a criatividade.

De acordo com Fuga (2019), a criagdo do distrito,
em 2018, foi uma aposta liderada pelo Prefeito de
Bogota e pela Fundacgao Gilberto Alzate Aven-
dafo, visando tornar o centro de Bogota um polo
de desenvolvimento econémico, social e cultural
e um epicentro do didlogo do conhecimento, co-
locado a servigo da convivéncia, da inovagao, do

empreendedorismo, da cultura cidada e do de-

senvolvimento sustentavel. Antes, a drea ocupa-
da atualmente era o maior ponto de distribui¢ao
de drogas de Bogota e com a criagao do distrito
criativo visou-se transformar este territério alta-
mente degradado e deteriorado em um espaco
de coesdo social, com foco na reconstrugdo do
tecido social, na transformacao urbana, na for-
magao, no empreendedorismo € no compromis-
so com os setores produtivos de alto crescimen-

to (CIDEU, 2020).

Desde o inicio do processo de transformacao do
territério, o Bronx vem reunindo as seguintes ca-
racteristicas e atributos promovidos pela Admi-
nistragao Distrital para a cidade: uma cidade que

cuida de todas as formas de vida, onde se pode
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viver sem medo; uma cidade solidaria e inclusi-
va, com oportunidades para que todos possam
desenvolver capacidades e realizar sonhos; uma
cidade sustentavel, que protege o meio ambien-
te e cuida das geragdes futuras; uma cidade com
cidadaos conscientes da capacidade de apren-
der, mudar, transformar, exercer direitos e deve-
res, construir confianga, fazer acordos e conviver
em paz; e uma cidade consciente, em que todos
constroem, publicamente, um cenario de bene-
ficio coletivo (BDC, 2022). Ou seja, 0s €ixos norte-
adores do projeto de criagao deste distrito criati-
VO basearam-se nas caracteristicas de Bogota e
sdo resumidos em cultura, criatividade, empre-

endedorismo e desenvolvimento econéomico.

Diante desses aspectos, as contribuicdes estra-
tégicas deste distrito criativo para a cidade de
Bogotd, mais especificamente para o territério
abrangido, baseiam-se em quatro aspectos prin-
cipais: gerar oportunidades para a reativagao
produtiva e sustentabilidade dos processos asso-
ciados a economia criativa e cultural; contribuir
para a recuperagao e revitalizagdo do patriménio
material e do patrimdnio natural; apoiar o ecos-
sistema cultural e criativo, em inovagao, trabalho
colaborativo e empreendedorismo; e promover a
inclusdo social, fortalecer o tecido social e a con-
vivéncia, gerando oportunidades para comuni-
dades vulneraveis que estao localizadas em seu

ambiente (CIDEU, 2020).

Desde sua projecao, o Bronx Distrito Creativo
buscou reunir os diferentes setores das indus-
trias criativas e se tornar um novo espaco cultu-
ral para a cidade, isto é, um lugar onde as artes,
a cultura e o empreendedorismo sao os eixos da
transformacgédo do espaco (FUGA, 2019). Como
resultado, de acordo com Cideu (2020), os prin-
cipais beneficidrios do distrito sdo os atores do
ecossistema cultural e criativo dos trés bairros do
centro de Bogota (Candelaria, Santa Fé e Mar-

tires) e seus mais de duzentos mil habitantes,

Os distritos criativos
se tornaram um dos
motores econdmicos
mais importantes para
as cidades ao redor
O Bronx
Creative District é um
marco importante na
transformacao de Bo-
gota, que ira melhorar
a vida dos cidadaos de
Bogota nas proéximas
geracgoes.”

do mundo.

Amanda Burden, associada
do Bronx Distrito Creativo,
em comentario para a
publicacdao de FUGA (2019).
Traducgao nossa.

bem como uma populagao flutuante de mais de
dois milhdes de pessoas. Diferentes canais foram
criados para dialogar com artistas, gestores, co-
merciantes e grupos ligados a cultura, para que
estes vejam os beneficios gerados pelo distrito
criativo (BDC, 2022).

Portanto, a missao deste distrito criativo estd em
ser um espaco de desenvolvimento de iniciati-
vas produtivas, propicio ao nascimento de dina-

micas de consumo, e um ambiente cultural de
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[O Bronx] € um lugar
ideal para desenvol-
ver trabalhos de de-
sign, manuais e cria-
tivos. Um encontro
de criacao colabora-
tiva, onde artesaos,
designers, empreen-
dedores, artistas e
criadores comparti-
Iham um espaco. [...]
Nao é apenas como
transformamos o ter-
ritério, mas sim como
o reconhecemos.”

Margarita Diaz Casas

Disponivel em: <https://mwww.youtube.com/
watch?v=2933WRY-pQw>. Tradugdo nossa.
publicagdo de FUGA (2019). Tradugao nossa.

inclusdo e harmonia com o meio ambiente, atra-
vés do apoio a empresarios e empresas do setor
criativo e cultural (BDC, 2022). Na visdao de Rojas
(2021), o Bronx renasceu o centro de Bogota com
um bairro criativo aberto a inspiragao dos cida-
daos e disposto a promover o trabalho de gesto-
res, artistas e comerciantes, com a intencdo de
construir uma visdo de conexdao com o espacgo, a

memodria e a riqueza do territério. @&

Margarita Diaz Casas

Diretora Geral da Fundacao Gilberto Alza-
te Avendano - Bronx Distrito Creativo, em
comentario no | Encontro Internacional de
Territérios Criativos para o Desenvolvimento
Sustentavel.
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ARTIGO ADAPTADO

Artigo adaptado de:
Comunian, R, Hracs, B. J.,, & England, L. Understan
cation, Networks and Policy: A policy report. King's

Por Danisson Reis

ding and Supporting Creative Economies in Africa: Edu-
College, London, 2021. Disponivel em <https:/kclpure.kcl.

ac.uk/portal/en/publications/understanding-and-supporting-creative-economies-in-africa-education-ne-

tworks-and-policy(22739e6b-df87-4e56-ab0b-cea4f08d4566).ntml>

O objetivo da pesquisa foi prover uma platafor-
ma de discussdo entre académicos, artistas, in-
termediarios criativos e poder publico local. A re-
visdo de literatura para a pesquisa identificou 05
dimensdes chaves, sendo que o artigo adaptado
é baseado na quinta dimensdo chave que abarca

os intermediarios criativos:

O papel da educagdo superior nas econo-

mias criativas africanas;

O papel das politicas publicas para as econo-

mias criativas;

Trabalhadores criativos, coworking e habili-
dades;
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Comunidades criativas, clusters e agendas

de desenvolvimento;

O papel dos intermediarios criativos: redes e

suporte.

A economia criativa é vista por muitos como
uma ferramenta para o desenvolvimento da Afri-
ca. Porém, esse potencial de intervencao pode
remeter a falhas devido ao uso, sem adaptagdes,
de frameworks e metodologias ja empregadas

em paises desenvolvidos.

Devido a este ponto, é necessario entender que a
economia criativa ndo € monolitica, sendo adap-
tada a realidade de cada regido, bem como ao
universo de empreendimentos que estad abaixo
deste “guarda-chuva”, assim, sendo necessario, o
uso do termo “economias criativas” para confi-

gurar todas essas vivéncias.

Diante deste preambulo, configurou-se uma
pesquisa cujo um dos objetivos & entender como
estas diversas economias criativas podem gerar
valor econdmico, cultural, social, educacional e
psiquico na Africa, precisamente, pela 6tica dos

intermediarios criativos.

Compreender toda a Africa e todas as suas dife-
rengas culturais e sociais € um grande desafio,
portanto, a pesquisa concentrou-se em um es-
paco amostral de trés paises: Nigéria, Africa do
sul e Quénia. Logo, foram conduzidos 25 focus
groups, 44 entrevistas e 145 pesquisas online, no
periodo de abril a setembro de 2019, onde foram
colhidos dados massivos sobre os intermediarios
criativos e seu papel dentro destas economias

criativas.

Entende-se como intermediarios criativos, os in-
dividuos ou organizag¢des que facilitam o cresci-
mento e o desenvolvimento de criativos(as) e/ou

industrias criativas e/ou projetos destes.

Sdo os intermediarios criativos que provém aces-

so a informacao, a habilidades, recursos e redes
de contatos, auxiliam nos objetivos de empreen-
dimentos criativos, podem levar educacgao artis-
tica e cultural a jovens e criangas, e possibilitam
que produtos criativos/culturais cheguem ao

mercado/audiéncia.

A partir dos dados coletados, constatou-se que
os intermedidrios criativos sdao fundamentais
para o desenvolvimento das economias criativas
africanas devido a alguns fatores cruciais, tais

como:

Auséncia de politicas publicas ou institui-
¢oes de apoio cultural em muitos paises do
continente, assim os intermedidrios preen-

chem este vacuo institucional;

Quando ha politicas publicas, elas possuem
uma capacidade limitada e pouco poder de

fomento;

O aumento de uso de tecnologias digitais
gue permitem uma maior conexao entre in-

termediarios e os criativos;

O alto grau de informalidade nas indUstrias
criativas e culturais africanas, onde os inter-
mediarios auxiliam na resolugdo desta ques-

tdo.

Entre os principais servigos ofertados pelos inter-

mediarios criativos na Africa, foram destacados:

Treinamento empresarial e aprimoramento

de habilidades;

Orientagbes empresariais, principalmente

Nno que tange ao acesso a mercados;

Networking e oportunidades de parceria,
como, por exemplo, festivais, atividades cola-

borativas;

Provimento de espacos e infraestruturas, in-

cluindo aqui a presenca de habitats de ino-
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vagao, como, incubadoras de empresas,

coworkings e espacos makers;
®  Fomento financeiro.

A pesquisa também permitiu a descoberta de
achados significativos sobre como potencializar

as economias criativas no continente africano:

®  Primeiramente, a importancia da educagao
superior como instrumento para o desenvol-
vimento de habilidades criativas, como uma
forma de mostrar os caminhos para interna-
cionalizar os produtos criativos e culturais, e,
principalmente, como o ponto de intersec-
¢ao entre as economias criativas, as politicas
publicas, o desenvolvimento local e a juven-

tude;

® Em segundo lugar, a importancia dos inter-
mediarios criativos como pontos de conexao
da forga de trabalho criativa, visando a uniao
de agendas em prol das economias criativas
com impacto social positivo. Ou seja, a figura
do intermediério criativo como conector dos
desenvolvimentos criativo e cultural, social e

econdmico;

®  Por fim, a necessidade de criagao de politi-
cas publicas nacionais que fomentem todas
a extensao das cadeias de valor das indus-

trias criativas e culturais.

Dessa maneira, o estudo finaliza propondo as
cinco pedras angulares para as futuras politicas
publicas com foco no desenvolvimento das eco-
nomias criativas, que podem ser visualizadas na

imagem 4. @

A conexao do Ensino Superior e as
economias criativas

ENSINO

] SUPERIOR

foto: Comunian, Hracs e England (2021)

O intermediario criativo como
conexao de diferentes agendas de
desenvolvimento.

INTERMEDIARIOS
CRIATIVOS

foto: Comunian, Hracs e England (2021)
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As pedras angulares para o desenvolvimento de politicas publicas para
as economias criativas.

Reconhecer o valor
que a economia
criativa traz para as
comunidades, a
sociedade e a
economia.

Criar infraetstrutura
acessivel e inclusiva
para apoiar a
economia criativa.

Fortalecer as
colaboracoes
continentais e
internacionais por
meio de pesquisa e
construcao de
redes.

foto: Comunian, Hracs e England (2021)

Reconhecer o papel
dos intermediarios
criativos em reunir
formuladores de
politicas,
comunidades e

empreendedores.

Investir em
colaboracoes,
educacdo superior e
parcerias.
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foto: Capa do livro “La Economia Naranja”. Fonte: Forbes, 2021.

Colémbia e as Areas
de Desarollo Naranja

Por Danisson Reis

Definir exatamente o que é a economia criativa e quais sao os
setores que fazem parte desta @ um grande desafio. Ha presente
na literatura algumas pequenas variagoes e discordancias
a como denominar parte da economia que é movida pela
criatividade (FIRJAN, 2022).

Devido a este conjunto de possibilidades de no- no Caribe. Alguns paises dessas regides criaram
menclatura, em 2013 surge o termo ECONOMIA estratégias para desenvolver a economia local
LARANJA, cunhado por Restrepo e Marquez baseada na perspectiva criativa e cultural da Eco-
(2013), denominado o aspecto das induUstrias cul- nomia Laranja, em especial, tem-se a Coldmbia,

turais e criativas presentes na América Latina e gue por meio do seu ministério da cultura, pro-
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curou definir toda uma estratégia de desenvol-
vimento territorial. Surgindo assim, as areas de

desarrolo naranja (ECONOMIA NARANIA, 2022).

Uma das primeiras estratégias do governo co-
lombiano, foi a criagdo do Conselho Nacional da

Economia Laranja (CNEN), regulamentado por

) ) ) meio do Decreto 0935, de 18 de outubro de 2018,

Para o governo colombiano, economia laranja
) sendo um orgao consultivo ao Governo Nacional,

compreende um modelo de desenvolvimento
) ) o encarregado de formular as diretrizes gerais da

em que a diversidade cultural e a criatividade sao

. - . ~ politica e coordenar as agdes interinstitucionais
fundamentais na transformacao social e econ6-

] . . necessarias para a promogao, defesa, divulgagado
mica de um dado territdério (ECONOMIA NARAN-

) e desenvolvimento da economia laranja.
JA, 2022). Para tal, ha ferramentas focadas no de-

senvolvimento cultural, social e econdmico.

Setores da Economia Naranja

Pintura, escultura, video arte, fotografia e performance.
Artes cénicas Concertos, opera, circo, orquestras, danca e teatro.
B XN BT LI XSV Museus, cozinhas artesanais, artesanato, parques, festivais.

Educacao Formacgdes em artes, patromonio, praticas artisticas, gestdo e
empreendendorismo cultural.
Gastronomia Cozinhas e bedidas alcoolicas tradicionais.
Indigena, tradicional e contemporanea.

Meios digitais Jogos, conteudos interativos, plataformas digitais, softwares,
Apps e animacdo, agéncias de noticias e servicos de informa-
cao.

Interiores, artes graficas, joalheria, brinquedos, produtos,
arquitetura, moda e mobilidrio.

Publicidade Servicos de assessoria, servicos criativos, producdo de mate-
rial publicitario, campanhas de marketing, servicos publicita-

rios.

m Livrarias, livros, revistas, periédicos e literatura.
Fonografica Mdsica gravada.

Cinema, TV, video e rado.

foto: ECONOMIA NARANIJA, 2022




CNEN

foto: ECONOMIA NARANJA, 2022

Em 2019 e 2020, vieram as leis que criaram e
regulamentaram as ADNs (Areas de Desarrollo
Naranja). As ADNs sdo espagos geograficos de-
limitados e reconhecidos por meio de politicas
territoriais com o objetivo de integrar artistas,
criadores, empresarios, infraestruturas e equipa-
mentos culturais, dessa forma, consolidando em
uma mesma regido toda a cadeia de valor dos

setores criativos e culturais.

Além do objetivo descrito anteriormente, as
ADNs recuperam o tecido social por meio dos
pilares da sustentabilidade, geram empregos
criativos, atraindo empreendimentos culturais e
criativos para o territério (ECONOMIA NARANIA,
2022). Cases de sucesso colombianos no que tan-
ge a distritos criativos agora também fazem par-
te desta iniciativa, como, por exemplo, o Bronx

e o San Felipe, em Bogota, criados em 2018; e o

San Ignacio e Perpetuo Socorro DC, criado em
2017, em Medellin (TEIXEIRA, PIQUE; FERREIRA,
2022).

Além da regulamentacao promovida por meio
de politicas publicas, o governo local oferece o
passo a passo metodolégico a fim de que mais
regides possam desenvolver ADNs, propiciando
o “semear” de futuros distritos criativos por todo
0 pais. Atualmente, ha na Colébmbia 95 ADNS,
espalhados por mais de 50 municipios, promo-
vendo o desenvolvimento territorial por meio
das industrias criativas e culturais (ECONOMIA
NARANJA, 2022).

Segundo dados do Ministério da Cultura co-
lombiano acumulados até 2021, 35% dos ADNs
declararam que a vocacdo do territério € para o
turismo patrimonial e cultural, seguido da gas-

tronomia tradicional (13%), e museus a céu aber-
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to e espacgos publicos artisticos em seguida (6%).
Ja em relagcao ao objetivo das ADNs, 20% declaram
que é atrair mais turistas para o territério, 17% é
promover o empreendedorismo e 16% & preservar

os costumes de tradi¢des locais.

Além das ADNSs, o governo colombiano conta com
outras politicas publicas para o fortalecimento da
economia laranja (ECONOMIA NARANJA, 2022),

tais como:

* Nodos y Mesas: articulam o encon-
tro entre o setor publico, as entidades pri-
vadas, a academia e os empreendimen-
tos gerando modelos de governanga nos
ecossistemas ao redor da economia laran-
ja, formentando assim o trabalho coletivo
e permitindo a criagao de estratégias e
acdes para os setores criativos e culturais.
Atualmente, ha 34 nodos y mesas em ter-

ritério colombiano.

Observatorio de cultura y
economia: nascido ainda em 2011
como iniciativa do grupo de empreen-
dedorismo cultural do Ministério da Cul-
tura. Hoje € um espaco cujo objetivo é
construir um think tank para a geragao,
compilagao e disseminagao de informa-
¢des e conhecimento sobre atividades
culturais e criativas colombianas, servin-
do como ferramenta analitica para a to-
mada de decisdes por atores publicos e

privados.

Sello Colombia CREA: a fim de
marcar o produto cultural colombiano e
dar visibilidade ao soft power do pais, o
governo desenvolveu um selo que pode
ser usado por qualquer indUstria criativa,
e permite a identificacdo da criatividade
da Coldbmbia em qualquer lugar do pla-

neta.
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A Coldbmbia mostra através destas diversas ini-
ciativas, como internalizar a economia criativa
em uma politica publica que promove o desen-
volvimento territorial e sustentavel em todos os
cantos do pais. Fato de que ainda é uma estraté-
gia recente, nos préximos anos, deve-se “colher”
0s primeiros resultados massivos desta iniciativa

revolucionaria. @
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foto: Hynara Versiani (2022)

DISTRITOS CRIATIVOS NO BRASIL:
AMBIENTES DE INOVAGCAO EM ASCENSAO

Tendo como base a publicagao “Volta ao Mundo por meio
dos Distritos Criativos” (TEIXEIRA; PIQUE; FERREIRA,
2022), existem trinta e dois distritos criativos na Ameérica,
dentre os quais trés estao situados no Brasil. Sao eles:
o Distrito Criativo de Porto Alegre, o Distrito Criativo
Passagem e o Distrito Criativo de Vitéria.

Por Juliana Duarte Ferreira

A seguir, serao expostas as principais caracteris- ritérios, para a ressignificacao e valorizagao dos

ticas destes ambientes de inovagao, importantes espacos e para o fomento da economia criativa

para a valorizacao da histéria e cultura dos ter- local.
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Também conhecido como Distrito C, esta loca-
lizado na cidade de Porto Alegre, capital do es-
tado do Rio Grande do Sul, desde o ano de 2013,
se constituindo como o mais antigo e o maior
distrito criativo do Brasil. Sua criagao partiu de
um projeto colaborativo concebido e organizado
pela Agéncia de Design Social e Inovagao - Urbs-
Nova, que utiliza uma metodologia bottom up,
por meio da qual os individuos partem da proé-
pria realidade social existente, com o objetivo de
privilegiar a construgao coletiva. A partir disso, foi
criado pela UrbsNova em conjunto com artistas
e empreendedores dos bairros Floresta, Sdo Ge-
raldo, Independéncia e no antigo 4° distrito da

cidade, situando-se nesta regido.

foto: Jorge Piqué (2021)

Conforme exposto por Wikihaus (2017), o olhar
inovador e criativo dos idealizadores transfor-
mou um dos mais antigos e tradicionais bairros
de Porto Alegre, e outros bairros adjacentes, em
um polo de inovagao social e de novas formas
de interacdo entre artistas, empreendedores e
a propria regiao. Pessoas e institui¢des envolvi-
das passaram a trabalhar para divulgar e apoiar
economicamente os participantes e valorizar e
defender o patriménio histdrico, o patrimoénio
ambiental e a memodria local, tendo em vista
que este € um projeto de inovagao social, cujo
aspecto motivacional estd no ambito econémi-
Co, social e urbano de artistas e empreendedores

sobre a regiao (DISTRITO CRIATIVO, 2021).

Destaca-se que entre as agOes desenvolvidas
pelo distrito criativo estao pesquisas sobre a his-
toéria, a memodria e a arquitetura residencial e in-

dustrial da regido, bem como a criagdo e o apoio

a eventos em espa-
cos publicos (DISTRI-
TO CRIATIVO, 2021).
De acordo com a Ur-
bsNova (2022), o Dis-
trito C mantém suas
tradi¢gbes, conside-
rando seu patrimoé-
nio cultural, por meio
das diferentes ativi-
dades, mas também
incentiva o desen-
volvimento de novas
abordagens paraam-
pliar os aspectos cria-
tivos. Ainda, preten-
de-se, em um futuro

préximo, desenvolver
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uma integragao territorial para
conciliar os interesses internos e

externos de desenvolvimento.

Para isso, trés setores fazem par-
te do distrito criativo, sendo eles:
a economia criativa, a partir de
artes visuais, literarias e cénicas,
design, arquitetura, moda, publi-
cidade e outros; a economia do
conhecimento, com a presenga
de escolas, cursos de arte, pro-
dutoras de conteldo, jornais e
revistas, e a economia da expe-
riéncia, especialmente por meio
da gastronomia e do turismo
(DISTRITO CRIATIVO, 2021). Se-
gundo o WikiHaus (2017), os prin-
cipais espagos que contemplam
as ruas do bairro sdo as galerias
de arte, os estudios de design, os
escritérios de arquitetura e os es-
pacos gastrondmicos. Assim, sao
cerca de cem participantes, en-
tre artistas e empreendedores, e

inUmeros clientes.

Distrito Criativo

Passagem

No ano de 2020, o movimento
artistico comegou a ganhar vida
no bairro Passagem de Mariana,
situado na cidade de Mariana,
estado de Minas Gerais. Porém,
foi em maio de 2022 que este
bairro passou a ser oficialmente
reconhecido como um distrito
criativo, por meio da aprovagdo
da Lei 3.570/2022. Conforme ex-

[...] Havia um ecossistema criativo
que precisava apenas de projeto
e divulgacao para que as pessoas
comecassem a conhecer, a visitar
e a fazer com que os negédcios que
estao ali prosperassem e, ao mes-
mo tempo, cuidando do territério,
cuidando do patrimoénio histérico,
cuidando do patrimoénio ambien-
tal. Entao, assim, surgiu o distrito
criativo como um projeto para criar
um coletivo de artistas e empre-
endedores de economia criativa, a
principio sem nenhuma ajuda go-
vernamental, da prefeitura, e que
durante estes ultimos sete anos
tem proposto uma série de inicia-
tivas, atividades e eventos, e que,
provavelmente, vai seguir muitos
anos pela frente, porque é isso que
transforma, de fato, a cidade e nao

planos que nunca saem do papel.”

Josep Piqué, Presidente da La Salle Technova
Barcelona, em entrevista para o programa
Estacdo Conhecimento da TV UFSC, no
episédio sobre distritos criativos.

Disponivel em: https:/www.youtube.com/watch?v=LQzjOT.

L7hI&t=995s.
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posto por Versiani (2022), esta lei reconhece o
potencial da economia criativa de Passagem, ao
criar o distrito criativo, bem como institui o “pro-
grama de valorizagdo do patrimdnio cultural” e
0 “programa estratégico de desenvolvimento so-
cioecondmico”, sendo que a criagao desses pro-
gramas é reflexo da legitimidade institucional
que a lei fornece ao distrito, além de demonstrar
gue as entidades envolvidas estao determinadas

a fazer a regido evoluir cada vez mais.

Compreende-se este distrito criativo como uma
iniciativa direcionada ao fomento de cultura,
educacdo, economia criativa e empreendedo-
rismo, aspectos fortalecidos por meio de proje-
tos, produtos e servigos criativos. Isso porque, de
acordo com Herculano (2022), o Distrito de Pas-
sagem de Mariana € um lugar repleto de arte e
cultura e a sua potencialidade percorre por diver-
sas expressdes artisticas, sendo sede de bandas,
corporagdes musicais, instituicdes filantropicas
e outros segmentos que valorizam a criativida-
de. Versiani (2022) concorda ao expor que o lo-
cal tem um potencial para a economia criativa,
abrangendo desde associa¢gdes musicais e culi-
naria de qualidade a uma associagdo de cacado-
res de assombracao, bem como zelando pelos

bens culturais e criativos do territério.

Este distrito criativo objetiva promover e esti-
mular a inovagdo artistica, cultural e econémi-
ca, além de avancgar o turismo local e gerar me-
Ihorias na qualidade de vida dos moradores da
regido. Conforme Herculano (2022), € um lugar
onde a criatividade é o principio das atividades
realizadas e, assim, intensifica-se o incentivo ao
desenvolvimento de agdes sociais e ao fortale-
cimento de expressdes artistico-culturais. Uma
pratica que demonstra essa realidade é a valori-
zagdo da musica por parte da comunidade, sen-
do que a existéncia de grupos como o Osquindd

e o Circo Volante sdao exemplos relevantes, além

Passagem é um recorte ex-
pressivo da arte e da cultura
em Mariana. Concentra em
seu territério um pouco de
tudo que a cidade oferece.
[...] Articular Passagem como
um ‘Distrito Criativo’ é uma
forma de investir

Trecho de uma publicagdo em carrossel no Insta-

gram oficial do distrito criativo. Disponivel em: ht-
tps://www.instagram.com/p/CeQudKeu-AG/.

do trabalho de bandas de musicas locais (PAS-

SAGEM DE MARIANA, 2022).

Por ser o primeiro distrito criativo do estado de
Minas Gerais e um dos poucos do pais, Passa-
gem estd em uma posi¢cao de destaque e tam-
bém de responsabilidade, sendo um exemplo
para as cidades histéricas e mineradoras, espe-
cialmente por criar novas rotas econdmicas e de
desenvolvimento local (VERSIANI, 2022). Soma-
do a isso, com centenas de anos de existéncia e,
desde 2020, tendo como foco se tornar um dis-
trito criativo, nos dias atuais € um dos mais im-
portantes locais de Mariana, visto que € uma das
localidades da cidade com a maior quantidade
de empreendedores e de startups (PASSAGEM
DE MARIANA, 2022). Sendo assim, o que mais se
encontra nas ruas deste distrito criativo sdo as-
pectos histéricos e artisticos, natureza e ativida-

des focadas em empreendedorismo.
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Distrito Criativo de Vitéria

Estd localizado na cidade de Vitdria, capital do
estado do Espirito Santo, e teve suas primeiras
atividades registradas como um ambiente de
inovagao no ano de 2018. Seu objetivo € gerar
desenvolvimento com aprendizagem, aumentar
as oportunidades de negdcio por meio da cola-
boracdo e consolidar as caracteristicas da econo-
mia criativa (LOUZADA, 2022). Se constitui como
uma rede de organizagdes que visa fomentar
o0 desenvolvimento dos negdcios da economia
criativa de Vitoéria, de diversos territdrios, mas em
especial do Centro Histérico da cidade (DISTRITO
CRIATIVO DE VITORIA, 2020).

Bairros do Distrito Criativo de Vitéria.

foto: Lorena Louzada (2022)

E no Centro Histérico que estio localizados to-
dos os empreendimentos do distrito criativo, os
quais atuam em torno de atividades produtivas
criativas, prestam servicos que convergem a eco-
nomia da cultura, buscam melhorias de apoio
ao desenvolvimento local e interagem entre si,
sendo clientes e fornecedores uns para os outros
(LOUZADA, 2022). Nesse sentido, o distrito visa
fortalecer as atividades existentes, atrair empre-
endimentos e engajar parcerias, formando uma
rede de apoio as iniciativas do Centro Histérico
(LOUZADA, 2022). Os empreendimentos se co-
nectam a criatividade e, a0 mesmo tempo, a ca-
racteristicas histéricas e culturais, pois, no Centro
Historico, € possivel a realizagdo de passeios com
centenas de anos de histéria (TEIXEIRA, PIQUE;
FERREIRA, 2022).

(2

VIA REVISTA

15.ed [AGOSIO | 2023



A diversidade de empreendimentos, produtos e
servigos que pode ser encontrada no distrito é
grande. Louzada (2022) explica que sao realiza-
das producgdes de espetaculos, como pecas te-
atrais, musicais, shows e eventos culturais, pro-
ducdes de dudio e video e producdes literarias.
Também existem ateliés, residéncias artisticas,
projetos de educagdo patrimonial e artes grafi-
cas, entre outras ag¢des culturais e educacionais,
gue repassam um conhecimento histdrico cul-
tural aos moradores e visitantes, com inovagao
e qualidade. Diante disso, de acordo com Teixei-
ra, Piqué e Ferreira (2022), se percebe que este
distrito criativo foi criado visando a valorizagao
da cultura e da histéria local, especialmente do
Centro Histdrico de Vitdéria, e representa um im-
portante exemplo no que trata a respeito do pa-

triménio cultural e material de um territério. @

Somos uma rede de orga-
nizacées com objetivo prin-
cipal de fomentar o desen-
volvimento dos negécios da

economia criativa.”

Trecho de uma publicagao em carrossel no Insta-
gram oficial do distrito criativo. Disponivel em: ht-
tps://www.instagram.com/p/CeQudKeu-AG/.
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foto: Mariana Barardi (2022)

Livro: Apresentacdo dos
Distritos Criativos no Mundo

Por Juliana Duarte Ferreira

Olivro “Volta ao Mundo por meio dos Distritos Criativos*,
publicado em formato digital, é resultante da parceria

entre o Grupo VIA Estacao Conhecimento e a Agéncia
de Design Social e Inovacao - UrbsNova e teve como
objetivo apresentar distritos criativos existentes em todo

o mundo.

A intencgdo desta publicagdo foi celebrar o “l En-
contro Internacional de Territdrios Criativos para
o Desenvolvimento Sustentavel”, ocorrido em

2021, e o “Dia Mundial da Criatividade e Inova-

¢ao”, celebrado em 21 de Abril.

Diante deste objetivo, o livro abordou os casos
de sessenta e trés distritos criativos existentes no

mundo, que foram mapeados pelo viés de dis-

74

VIA REVISTA 15ed 1AGOSIO | 2023


https://via.ufsc.br/download-e-book-volta-ao-mundo-por-meio-dos-distritos-criativo/

tritos criativos que possuiam presenca digital e
foram constituidos até o ano de 2021. Portanto,
apresentaram-se trinta e dois distritos criativos
situados na América, vinte e dois na Europa, seis
na Asia, dois na Oceania e um na Africa. Ressalta-
-se que a maioria desses ambientes de inovagao
comegou a ser criada na década de 2000, entre
0s anos de 2007 e 2009 principalmente, apds
isso, houve uma ascensao de criagdo na década
de 2010, com destaque para o ano de 2018 quan-
do foram criados seis distritos criativos, e atual-
mente estes ambientes de inovagdo continuam

surgindo em varias partes do mundo.

Cada um dos distritos criativos foi exposto a par-
tir de suas caracteristicas principais, dentre as
quais estdo a histéria de criagdo, o ano de fun-
dagao, a localizagao, os fundadores, as organiza-
¢des envolvidas, as atividades realizadas, o publi-

co alcancado, os setores e atividades abrangidos,

0s eventos realizados, as premiagdes recebidas,
dentre diversas outras informacgdes. Em determi-
nados casos, especialmente de distritos criativos
gue possuem maior tempo de histdria e atuagao,
também foram apresentadas outras peculiari-
dades, como os impactos gerados no territdrio
e as pretensdes futuras, por exemplo. Pode-se
afirmar que este € um livro rico em conteudo e
que nos faz conhecer diversas partes do mundo
a partir de uma leitura dindmica e de facil com-

preensao.

No fechamento do livro, de forma sintetizada,
foram reforcadas caracteristicas observadas em
comum entre os distritos criativos e os resulta-
dos principais dos mesmos. Percebeu-se que,
em sua maioria, os distritos criativos refletem
evolugdes histdricas e culturais das sociedades,
a0 mesmo tempo em gue impactam e transfor-

mam as localidades nas quais estdo inseridos.

foto: Clarissa Stefani Teixeira, Jorge Piqué e Juliana Duarte Ferreira (2022). Acesso: https://mwww.google.com/maps/d/
viewer?mid=1ZsViedvClo4fIm_vXshFRuVoDJaEb3xi&ll=-3.81666561775622e-14%2C155.519970049999988&z=1
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Sdo ambientes que fortalecem o crescimento
econdmico, social, cultural e criativo das comuni-
dades, as quais encontram nos distritos criativos
espagos de compartilhamento e disseminagao
de conhecimentos, ideias, trabalhos e gostos em

comum.

Uma das motivacdes para a criagao deste livro,
além das ja citadas, foi difundir o conhecimento
referente a tematica dos distritos criativos entre
as pessoas. Visou-se atingir um publico o mais
amplo possivel, a partir de um contelddo de qua-
lidade e que compilasse os diferentes cases em
um s6 material. Diante disso, este livro foi langado
no site do VIA Estacdo Conhecimento e também
contou com um langamento oficial presencial.
O palco para o langamento foi o “Conecta Dis-
trito”, um evento do Distrito Criativo Centro-Ga-
re, localizado na cidade de Santa Maria, estado
do Rio Grande do Sul, cujo objetivo foi promover
reflexdes, ideacdes, debates e conexdes entre os

participantes. @

E-book “Volta ao Mundo por meio
dos Distritos Criativos”

foto: Clarissa Stefani Teixeira, Jorge Piqué e Juliana Duar-
te Ferreira (2022)

Muitas semelhancgas po-
dem ser encontradas en-
tre eles, por exemplo, sua
relacdo com territérios
desindustrializados e pre-
carizados, mas cada um
tem sua particularidade,
alguns ocupam poucas
quadras ou uma rua, ou-
tros, tém quase quinhen-
tos hectares. Uns tém
décadas de existéncia,
outros estavam ainda em
formacao, em 2021. Al-
guns sao fruto da capa-
cidade de auto-organiza-
¢do de uma comunidade
artistica, outros sao com-
pletamente top down,
resultado de uma visao
politica contemporanea,
que busca novas oportu-
nidades de desenvolvi-
mento econémico. Todas
essas diferencas, sua uni-
dade essencial e sua visao
de mundo compartilhada
poderao ser encontradas
ao longo deste livro.”

Amanda Burden, associada

do Bronx Distrito Creativo, em
comentario para a publicacdo
de FUGA (2019). Traducgao nossa.




foto: Wirestock, disponivel no FREEPIK

Florianopolis e @
Economia Criativa

Por Danisson Reis

A participacao da economia criativa no PIB (produto interno
bruto) brasileiro tem crescido como demonstrado pelo ultimo
Mapeamento da IndUstria Criativa no Brasil (FIRJAN, 2022)

As industrias criativas e culturais tém uma rela- O patrimoénio histérico desta época, somado aos
¢do intrinseca com a economia florianopolitana, elementos do folclore luso-agoriano, em conjun-
além de criar uma iconografia cultural singular to com as paisagens naturais impares, projeta-
no sul do pais, em sua grande maioria, derivada ram uma identidade ligada ao mistério, ao en-
da colonizagao agoriana e portuguesa. cantamento, ao fantastico, a bruxaria. Tanto que

a partir do anos 1980, o apelido “llha da Magia”
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foto: Reprodugao do Livro “O fantastico na llha de Santa Catarina” de Franklin Cascaes (2015)

ganha a publicidade e a midia, e a simbologia
do misticismo ocupa a iconografia em diversos
pontos da capital catarinense (MICHELMANN,
2015).

Apesar da difusdo da nomenclatura llha da Ma-
gia, outro termo tem ganhado forgca na midia tu-
ristica, Floripa: Cidade Criativa, alcunha elevada
e estampada em alguns pontos da cidade, apds
Florianopdlis ter se tornado uma cidade criativa

UNESCO no campo da gastronomia.

A candidatura de Floriandpolis a cidade criativa
UNESCO foi idealizada por uma série de institui-
coes, entre estas: FloripAmanha, Associagao Bra-
sileira de Bares e Restaurantes (ABRASEL), Facul-

dades de Ensino em Turismo da ASSESC, Floripa

Convention & Visitors Bureau, o Instituto Federal
de Santa Catarina (IFSC), o Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE),
a Secretaria de Turismo da Prefeitura Municipal
de Floriandpolis (SETURPMF) e o Sindicato de
Hotéis, Restaurantes, Bares e Similares (SHRBS)

de Floriandpolis (TISCHER; TAROUCO, 2022).

Na candidatura, o cultivo local de ostras ganhou
destaque ja que Floriandpolis possui excelentes
condi¢des para a ostreicultura, mas demorou a
explorar esse potencial (ASHTON et al,, 2018). In-
clusive, o estudo destacou a importancia de al-
gumas regides que comercializam diretamente
com os consumidores. Outro ponto de destaque
€ a presenga de uma gastronomia “tipica”, a par-
tir de elementos indigenas e luso agorianos (TIS-

CHER; TAROUCO, 2022).

Em 2014, Floriandpolis passou a integrar o seleto
grupo de cidades criativas UNESCO no campo

da Gastronomia, assim como as colegas Paraty/
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avenida principal do bairro homénimo;

® Rota Gastronémica do Sol Poente, que per-
passa os bairros de Cacupé, Santo Antdnio

de Lisboa e Sambaqui;

® Rota Gastrondmica do Ribeirdo da llha, situ-

ada no centro histdrico da localidade homo-

nima.
https://floripamanha.org/wp-content/uploads/2022/09/selo-gastro.pdf
R3J, Belém/PA e Belo Horizonte/MG. Floripa conta
hoje com 05 rotas gastrondmicas: Patrimonios culturais da

® Rota Gastronémica da Lagoa da Conceigéo, Cidade

concentrada na famosa Avenida das Rendei-
A colonizagao agoriana e portuguesa deixou pro-

ras;
fundas marcas culturais na cidade, criando um

¢ Rota Gastrondmica Ponta Norte, gue com-  conjunto de expressdes culturais e de patrimd-
preende os bairros de Cachoeira de Bom Je-  njos histéricos que atraem turistas e transeuntes

sus, Ponta das Canas, Lagoinha do Norte e a fim de conhecé-los.

Praia Brava;
Entre estas expressdes culturais, destaque para

® Rota Gastronémica de Coqueiros, situada na aquelas que foram tombadas como patrimé-
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nio imaterial de Santa Catarina (FUNDACAO
FRANKLIN CASCAES, 2022; FCC, 2010a):

mais antiga manifestagdo religiosa
de Santa Catarina, sendo realizada desde 1766.
E composta por rituais simbdlicos que rememo-
ram o trajeto percorrido por Jesus Cristo desde
sua condenacgao a morte até o seu sepultamen-

to, apos ter sido crucificado no Calvario.

cria-
da em 1775 e realizada anualmente desde entéo,
a celebracao reflete as tradigdes culturais ago-
rianas. A Festa acontece durante o Pentecostes,
cuja data mais relevante se da exatamente 50
dias depois do domingo de Pascoa e a sete dias

do ato liturgico da Ascensao de Jesus.

de origem portuguesa, re-
presenta a histéria dos reis magos indo ao en-
contro do menino Jesus. Esses grupos percor-
rem as casas de suas comunidades desde o dia

25 de dezembro até a véspera do dia 6 de janeiro,

data em que se comemora o Dia de Reis.

apesar da
pratica acontecer em diversas praias da ilha,
em Floriandpolis, o registro de patrimdnio ima-
terial foi concedido para a pesca que acontece
na Praia do Campeche, fruto da parceria entre o
IFSC/Continente e a Associacdo dos Pescadores

Artesanais.

€ uma danca folcldrica de
rua mais cultivada de Floriandpolis, repleto de
musica e cantigas, que ocorre entre junho, julho
€ agosto, tendo como tema a morte e ressurrei-
¢ao do boi. Um chamador comanda a apresen-
tacao cantando versos improvisados, e convida
as diversas figuras presentes no folguedo a en-
trarem na roda, dangando e cantando. O boi,
principal personagem, em dado momento mor-
re para depois reviver. Outras figuras presentes
no folguedo sdo o Cavalinho, o Mateus, o Vaquei-
ro, a Cabrinha, o Urso, a Bernunga, a Maricota, o

Cachorro, o Macaco, o Marimbondo, o médico,
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o0 benzedor, entre outras figuras a depender do

grupo que esteja se apresentando.

Além de um patriménio imaterial rico, a cidade
também possui diversos monumentos tomba-
dos, construindo espagos Unicos que interseccio-
nam o passado e o presente, e atraindo visitan-

tes. Segundo a FCC (2010b), esses espacos sao:
Bairro Centro:

®  Museu Histérico de Santa Catarina - Palacio

Cruz e Sousa

® Museu do Saneamento - Estagao de Eleva-

¢do Mecanica
® Teatro Alvaro de Carvalho

¢ Igreja de Nossa Senhora do Rosario e Sao Be-

nedito

¢ Antiga residéncia do Governador Hercilio

Luz

® Casa José Boiteux (antigo Instituto Politéc-

nico)
® Capela do Menino Deus
®  Ponte Hercilio Luz

® Igreja de Nossa Senhora do Desterro (Cate-

dral Metropolitana de Floriandpolis)

® Igreja da Ordem Terceira de Sao iBairro Ri-

beirdo da llha:

® Igreja de Nossa Senhora da Lapa

Bairro Lagoa da Conceicao:

® Igreja de Nossa Senhora da Conceigao

Bairro Santo Antonio de Lisboa:

® |Igreja de Nossa Senhora da Conceigao

® Casardo e Engenho dos Andrades

Bairro Estreito:

® Sjtio do Forte de Sdo Jodo do Estreito

Bairro Rio Vermelho:

® Capela de Sao Joao Batista

A renda de bilro - a marca

do artesanato ilhéo

A renda de Bilro nasceu no territério da atual Bél-
gica, espalhou-se por diversos territérios da Eu-
ropa, até chegar ao arquipélago agoriano e, pos-
teriormente, chega ao litoral catarinense devido
aimigragao agoriana. A renda era produzida para
complementagao da renda familiar, sendo pas-
sada entre as geragdes até os dias atuais (BAS-
TOS, MACHADO; DOMINGOS, 2018).

A ascensdo do turismo e a intensa urbanizagao
da capital catarinense em meados do século XX
permitiram a criagcdo dos pontos de comerciali-
zacao na Avenida das Rendeiras, porém também
criaram empregos mais rentaveis, fazendo com
que as rendeiras se afastassem da arte. No inicio
do século XXI, hd um resgate da arte pelas ren-
deiras, somado a politicas publicas de incentivo
para o estabelecimento da arte (BASTOS, MA-
CHADO; DOMINGQOS, 2018)

Entre as rendas mais conhecidas, produzidas
na llha, estdo a “Maria Morena” e a “Tramoia”,
ou renda de sete pares, que é considerada um
produto tipico de Santa Catarina, produzida prin-
cipalmente por artesas do Ribeirdo da Ilha, San-
to Antonio de Lisboa e da Lagoa da Conceigdo

(GUIA FLORIPA, 2022a).
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Na simbiose entre a tradicao manual e a tecno-
logia, o espagco maker PRONTO3D, localizado na
UFSC e liderado pela professora Regina Puppo,
conduziu pesquisa buscando imortalizar a arte
da renda de bilro através da impressao 3D, e,
desta maneira, criando novos mecanismos para
a preservacao deste patriménio cultural (FRAN-

CO; PUPO, 2020).

O projeto mostrou-se vidvel e factivel, e um im-
portante aliado para a preservagao de configu-
racdes que estdo quase extintas ou esquecidas,
seja pela dificuldade de execucgdo, ou pela falta
de interesse das novas geracgdes. Lembrando
gue o projeto ndo buscou substituir o oficio das
rendeiras, sendo que a tecnologia foi emprega-
da exclusivamente na perpetuacao de formas e
configuragdes para geragdes futuras (FRANCO;

PUPO, 2020).

A iconografia cultural Unica, a gastronomia, os
patrimoénios histéricos e culturais somados as
belezas naturais (praias variadas, trilhas, morros,
enseadas, restingas, manguezais, dunas, lagoas)
conferem a Florianépolis um grande potencial
que ja era explorado desde meados do século XX.
Na década de 70, os fluxos turisticos se inten-
sificaram, tendo sua grande explosao nos anos
90. O turismo torna-se um dos grandes vetores
do crescimento urbano de Floriandpolis e
ajuda a projetar Santa Catarina nacionalmente

(PEREIRA, 2003).

Atualmente, o setor turistico em Floriandpolis
chega a atrair 500 mil visitantes durante o verao.
Este movimento permitiu o desenvolvimento de
hotéis, pousadas, restaurantes, bares, experién-
cias turisticas e outros servicos da cidade, geran-
do um faturamento anual estimado em torno de

R$ 170 milhdes. Fora do verdo, a cidade utiliza do

foto: ACIF
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foto: Trilhas em SC

turismo de negdcios e de eventos atraindo movi-
mento constante por meio de diversos congres-
sos, ciclos de palestras, seminarios, encontros
dos mais diversos profissionais e competicdes
esportivas. Fato que sé é possivel pela estrutu-
ra instalada, fornecendo hotéis de qualidade e
opgdes para comer, beber e sair a noite. (GUIA

FLORIPA, 2022).

Apds uma visita técnica ao South By Southwest
(SXSW) em Austin, nos Estados Unidos, e pro-
curando solugdes para movimentar a cidade
na baixa temporada do turismo da llha, surge o
Floripa Conecta em 2019, com uma agenda de
eventos por toda a Floriandpolis, com tematicas
relacionadas a tecnologia, ao empreendedoris-
Mo e a economia criativa. Em seu primeiro ano,
foram 60 eventos, com o publico estimado em
120 mil pessoas, o que movimentou 100 milhdes

de reais (SC INOVA, 2023).

O hub de eventos se tornou um dos principais
atrativos para a cidade no més de agosto, po-
tencializando o turismo na época e ajudando a
colocar a capital catarinense no mapa da inova-
¢do mundial e gerando 15 milhdes de reais para
economia para a economia da cidade (SC INOVA,
2023; AMANHA, 2022). Em 2023, o evento ja tem
sua proxima edi¢ao prevista para o periodo de 18

a 27 de agosto de 2023.

Desde os anos 2010, a cidade tem tomado algu-
mas medidas em prol de incentivar os artistas
locais, destaque aqui para grafiteiros. Uma des-
tas iniciativas de destaque é o projeto Street Art
Tour gue visa organizar um “acervo” de manifes-
tagdes visuais da llha da Magia, possibilitando a
criacdo de um elo entre classe criativa, gestores
publicos e incentivadores privados (TISCHER; TA-
ROUCO, 2022).
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Para o projeto foi desenvolvido um aplicativo,
este viabilizado pela Lei Municipal de Incentivo a
Cultura (Lei Municipal n.3 659/91), permitindo ao
usuario criar roteiro das obras escolhidas, visua-
lizar informmagdes sobre os criativos(as), e infor-
macdes sobre a obra. Desta forma, por exemplo,
grandes murais foram criados no centro da cida-
de representando figuras histéricas da socieda-
de florianopolitana, como o folclorista Franklin
Cascaes e o poeta simbolista Cruz e Sousa, con-
tribuindo para a conexdo entre o patriménio
cultural e as personalidades locais (TISCHER; TA-

ROUCO, 2022).

Aproveitando o potencial da economia criativa
existente na cidade, desde 2015, a cidade de Flo-

rianépolis tenta utilizar esse motor econémico

com um facilitador para o desenvolvimento ter-
ritorial e melhoria dos espagos urbanos, assim
comegou o Distrito Centro Sapiens, localizado na
porcdo leste do centro da capital, e hoje deno-
minado Distrito 48 (GASPAR et al, 2017; FLORI-
PAMANHA, 2020).

Ja o Distrito Estreitar foi lancado em 2021, ten-
do como territério os bairros do Estreito, Canto e
Balneario a partir da mobilizagdo da Associagao
Empresarial de Floriandpolis (ACIF), e parceria
técnica do grupo VIA Estagdo Conhecimento da
UFSC, em prol da revitalizagdo dos bairros cita-

dos (ACIF, 2021).

Em comum, as duas iniciativas tém como ob-
jetivo reparar o tecido social local a partir da
conexao dos diferentes atores que compdem o
territério, e, em simultaneo, impulsionar a inova-
¢ao, o empreendedorismo cultural e criativo e a
conservagdo do patriménio histérico local (ACIF,

2021; GASPAR et al., 2017).
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Oresultadodainiciativa Estreitar fez
com que a ACIF retomasse a parce-
ria com o grupo VIA, resultando no
lancamento de 5 novos distritos em
solo florianopolitano nas regides do
Centro, Canasvieiras e Cachoeira do
Bom Jesus, Ingleses, Lagoa da Con-

ceicao e Campeche.

Os dados do ultimo mapeamento
da indUstria criativa no Brasil reve-
laram que o estado de Santa Catari-
na fica em quarto lugar no pais no
quesito participagao da economia
criativa no Produto Interno Bruto
(FIRJAN, 2022). Segundo Figueiredo
et al. (2019), Florianépolis ocupa o
primeiro lugar do indice que apon-
ta a capital brasileira com maior
potencial para desenvolvimento da
economia criativa. Estando em pri-
meiro lugar nas trés macro variaveis
gque compdem o indice: talentos,
atratividade e conexdes, e ambien-
te cultural e empreendedorismo

criativo.

O ultimo Indice das cidades empre-
endedoras (ENAP, 2022) trouxe que
0,97% das empresas florianopolita-
nas sdao empreendimentos criati-
vos. O mapeamento das indlstrias
criativas aponta que a maior parte

dos postos de trabalho da econo-

mia criativa na cidade estdo ligadas aos setores de tecnolo-
gia da informacao e comunicacgao, publicidade e propagan-

da, e pesquisa e desenvolvimento (P&D).

Com todo esse potencial criativo e cultural efervescente pe-
las ruas de Floripa, tem-se que manter o acompanhamento
de iniciativas recentes a fim de dar visibilidade aos impactos
positivos desencadeados. Continuar o estimulo e desenvol-

vimento dos criativos(as), empreendimentos criativos e pro-

foto: street Art Tour
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jetos ligados ao setor deve ser uma prioridade,
tanto pelo poder publico, quanto para institui-
¢des paraestatais e iniciativa privada. O fomen-

to a economia criativa favorece a llha da Magia,
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Continente em Floriandpolis. ACIF, 2021. Disponivel em:
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foto: @Tarrafacoworking

Tarrafa Coletivo Criativo: um
coworking de inspiracdo
pAra a economia criativa

Por Anderson Ricardo Silvestro

Localizado no Sul da ilha de Santa Catarina, o Tarrafa Coletivo.
Criativo, fundado em 2018, € um coworking que extrapola
os limites dos padrdes tradicionais, pois corrobora no
impulsionamento da economia criativa por meio da cocriagao
de ideias entre os criativos(as) que ali transitam, promovendo
eventos, projetos e programas para o desenvolvimento
inclusive de toda comunidade local.

15.ed |AGOSTO | 2023 VIA REVISTA




Seu nome “Tarrafa’ simboliza a criagao de uma

1 Segundo ICMBIo, tarrafa € uma rede de pesca que
tem a forma circular com um raio de 3 a 4 metros, con-
feccionadas com malhas que variam de acordo com a
espécie a que se destina. Acesso em 29 de agosto de
2022. Disponivel em: https://www.icmbio.gov.br/cepsul/
images/stories/artes_de_pesca/artesanal/arte_caida/tar-
rafa.pdf

2 Tarrafa @ um dos simbolos da cultura catarinense e se
conecta ao estilo de vida dos pescadores, pois é utilizada
na pesca artesanal da Tainha.

rede de conexdes vivenciada pelos “tarrafeiros”,
nome dado carinhosamente aos criativos que
utilizam dos espagos do coworking, possibilitan-
do a troca de conhecimento e experiéncias, em
um ambiente que mescla as origens acgorianas
e indigenas dos nativos da ilha com a moderni-
dade dos dias atuais. A inspiragao para o projeto

do espacgo, assinado pelo fundador do Tarrafa, ar-

88

VIA REVISTA

15.ed [AGOSIO | 2023


https://www.icmbio.gov.br/cepsul/images/stories/artes_de_pesca/artesanal/arte_caida/tarrafa.pdf
https://www.icmbio.gov.br/cepsul/images/stories/artes_de_pesca/artesanal/arte_caida/tarrafa.pdf
https://www.icmbio.gov.br/cepsul/images/stories/artes_de_pesca/artesanal/arte_caida/tarrafa.pdf

quiteto Harnnon Cardoso, vem também da his-
toéria de vida de seus antepassados que viveram
com base na pesca e agricultura de subsisténcia
e nas trocas entre a comunidade. Também, uma
homenagem a todos os manezinhos da ilha que

tem orgulho de suas origens.

Segundo Paty Aro, colaboradora do habitat :“o
Tarrafa ndo é apenas de locagdo, mas um espaco
que aflora a criatividade, entre um link de inova-
¢ao e cultura, gerando uma rede comunitaria de

diversidade.”

Esse ambiente busca fomentar a economia cria-
tiva na capital catarinense, recebendo publicos
das mais diversas culturas, que por meio das ati-
vidades desenvolvidas no coworking, tentam co-

necta-los com a comunidade local.

Desta forma, o coworking acaba impulsionando
diversos setores criativos, sejam eles, arquitetos,
musicos, agentes do turismo, profissionais da
tecnologia, midias e publicidade ou mesmo ar-
tesanato, promovidos pela insercao da cultura
local no ambiente, bem como pela estrutura fisi-
ca que inspira a criatividade e promove a atragao
e a interagcdo entre os criativos, buscando ace-
lerar a criagcdo, producao e a inovagao dos seus

“tarrafeiros”.

Algumas atividades desenvolvidas pelo Tarrafa
sdo realizadas em conjunto com a comunidade
local, ou em parcerias com seus “tarrafeiros”, mo-
bilizando entidades para impulsionar agbes em
prol do territério, buscando periodicamente co-
laborar com essas iniciativas conectadas com os

valores da empresa.

Quando o assunto sdo os principais desafios
para o desenvolvimento da economia criativa no
territério, Harnnon Cardoso relata que “devemos
melhorar a infraestrutura da regidao primeiro
para as pessoas que vivem aqui, sem perder as

caracteristicas culturais e ambientais que tanto
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Harnnon Cardoso

Fundador do Tarrafa

prezamos. Assim, podemos criar um ecossiste-
ma de inovagdo e empreendedorismo aqui no
Sul da llha que se baseie nas condicionantes e

potenciais locais, incluindo todos os seres.”

Segundo ele, “o Tarrafa pode ser um elo entre
empreendedores e comunidade, criando essa
rede colaborativa que visa expandir o acesso ao
conhecimento nas duas vias: por um lado, cria
oportunidades para o compartilhamento de co-
nhecimento e novas parcerias locais e, por outro
lado, aproxima a cultura e histéria da regiao de

qguem ainda nao teve muito contato com ela.”

O fundador do Tarrafa, quando questionado so-
bre as agdes desenvolvidas em prol do empre-
endedorismo, criatividade, sustentabilidade e
inovagao, entende que o préprio espaco, proje-

tado nos detalhes para inspirar a produtividade
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criativa, os servicos que fomentam uma rede
de empreendedores que buscam espagos de
qualidade, além de elementos da cultura local,
gue projetam o espagco com materiais naturais
e reutilizados, sensibiliza para a sustentabilidade.
A comunicagao, nas midias sociais € nas agdes
que realizam, trazem cultura, histdria e locais da
cidade que servem de inspiragao. Para além do
espago e da comunicagao, criaram momentos
de didlogo e trocas significativas para fomentar

o conhecimento compartilhado.

Além de ser um espago que conecta diversos
profissionais da economia criativa, o Tarrafa de-

senvolve em suas atividades, projetos e progra-

mas que extrapolam suas paredes e vidragas.
Algumas atividades desenvolvidas ou impulsio-

nadas pelo coworking:

O programa TALK, DRINK and JAM, que também
é transmitido via canal do Youtube, cujo objeti-
vo € um TALK para expandir conhecimentos, al-
guns DRINKS para quebrar o gelo e brincar com
a vida, e uma JAM musical, para fazer todo mun-

do vibrar na mesma frequéncia.

Ainda, atraem o olhar das pessoas por meio de
podcasts desenvolvidos pelos criativos nos espa-
¢os de coworking. O iSurf, por exemplo, um pro-

grama patrocinado pelo Tarrafa que apresenta
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0s principais locais para pratica do esporte, en-
trevistas com pessoas renomadas, novidade do
mundo do surfe, matérias e postagens, campeo-
natos, histdrias locais, nacionais e internacionais
gue impactam a comunidade, atraindo diversos

entusiastas para a cultura praiana.

Eles também fomentam a comunicagdo com
instituicdes publicas ou privadas do Sul da Ilha
em prol de conexdes para auxiliar na solugdo dos
desafios do territdrio. Entre estas instituicdes foi
citado a Associagao de Amigos do Parque Cul-

tural do Campeche (PACUCA), onde o proéprio

Harnnon e alguns membros colaboram como
voluntarios e cede os espagos do Tarrafa para

reunides da associagao.

Essa matéria foi produto de uma visita téc-
nica realizada pelo VIA no dia 18 de agosto
de 2022 e teve como intuito conhecer o es-
paco e o seu fomento para a economia cria-

tiva do Sul da llha.
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foto: Vibe District Creative

Revitalizacdo do territorio
promovida pelos distritos
criativos

Por Anderson Ricardo Silvestro

Os distritos criativos sao locais pujantes que visam a propagacao
de negodcios e atividades criativas cuja base de sustentacdo
estd atrelada ao intangivel, envolvendo a criagcao, producao e
distribuicao de produtos e servigcos (HOWKINS, 2001).

Os distritos criativos sao locais pujantes que vi-
sam a propagac¢ao de negdcios e atividades
criativas cuja base de sustentacgdo estd atrelada

ao intangivel, envolvendo a criagado, producao e

distribui¢do de produtos e servigcos (HOWKINS,
2001). Essas atividades vém tendo destaque nas
Ultimas décadas, passando por uma transforma-

¢ao na economia global, a qual é cada vez mais
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baseada em conhecimento, inovagao e, princi-

palmente, criatividade.

Dessa forma, o ambiente para estimular a criati-
vidade deve ter espacos fisicos que propiciem o
compartilhamento entre as pessoas, a0 mesmo
tempo em que constroem experiéncias intensas
para inspirar a imaginagao e bem estar, como:
gastronomia, arte, cultura, contato com a natu-
reza, entretenimento e outros. Por essa razdo, os
espacos publicos e a energia das ruas sao favore-
cidos nesse contexto urbano, corroborando com

a conexao entre as pessoas (LANDRY, 2013).

Os distritos criativos devem combinar criativida-
de, capital intelectual e espagos como recursos
produtivos que possibilitem a diversidade, a ge-
racao de riquezas e o impacto social (HOWKINS,

2001).

Muitas vezes, essas comunidades possuem es-
pacos subutilizados ou considerados locais per-
didos, devido a falta de interesse da administra-
¢ao publica ou privada, chegando ao ponto de
degradagao e sem perspectiva de crescimento.

A partir disso, a interagdo dos agentes da triplice

hélice com a presencga de criativos locais, pode
potencializar novas oportunidades para que as
pessoas possam expressar seus talentos, bem
como reverberar a revitalizagao estética desses
locais, propiciando trabalho, lazer e moradia ne-

cessaria para alcancar a centralidade.

O agente publico, neste contexto, desempenha
um papel importante para revitalizagdo desses
espacos, bem como no reestabelecimento e im-
pulsionamento dessas regides, uma vez que elas
precisam ter sua estrutura urbana renovada e a
seguranga garantida. Contudo, para se ter um
planejamento a longo prazo mantendo o vigor
dos distritos criativos, se faz necessaria a intera-
¢ao da classe criativa, empresarial e da sociedade
civil commo um todo, pois, a regeneracao desses
espacgos urbanos garante beneficios ndo somen-

te para os criativos(as), mas para toda a cidade.

Florida (2002) corrobora que as “empresas se-
guem as pessoas” e a transformagao das cidades
a partir da cultura e da criatividade, garante a
potencialidade e a valorizagdo do distrito e dos

criativos, criando uma oxigenacao na criagdo e
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atracao de novos empreendedores criativos para

se estabelecerem no territério.

De fato, a valorizagao dos espacos por meio da
revitalizagdo estética dos distritos criativos, ga-
rante a atragdo da classe criativa e inspira nas
requalificacdes de bairros degradados, fortale-
cendo assim toda a industria criativa, por meio
da criacdo de novas atividades econdmicas, da
seguranga, infraestrutura e empregabilidade,
bem como garante mais espacos acessiveis para

moradia e de encontros.

O ViBe Creative District, localizado na Virginia

Beach nos EUA, desenvolve a¢gdes que impactam
a revitalizagcao estética do territério que esta in-
serido. Um dos seus projetos que vem tomando
destague é o Festival de Murais, este ano na sua
5° edigcao em parceria com os empresarios locais,
teve como objetivo pintar 10 murais utilizando a
fachada das empresas, em 10 dias, por 10 artistas

criativos nacionais e internacionais diferentes.

O propdsito do projeto é proporcionar as pessoas
um ambiente acolhedor e criativo logo na chega-
da ao distrito, servindo como um centro vibrante
para apoiar na formagdo e no desenvolvimento
dos artistas criativos locais, proporcionando ao
distrito um sentido de descoberta tanto para
0s visitantes, quanto para os residentes, melho-

rando assim a qualidade de vida dos cidadaos,
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estimulando o desenvolvimento econémico e os

valores imobiliarios locais.

Para a executiva da Vibe Creative District, Kate
Pittman “o que estamos vendo é que 0os novos
negdcios Nao estdo apenas preocupados com
0 que estd acontecendo dentro de suas portas,
eles estdo realmente olhando para fora da rua,
vendo a estética do que significa operar dentro
de um distrito criativo e isso realmente melho-
rou toda a comunidade através de muitas are-
as verdes, espagos sustentaveis e esteticamente
bonitos.” @&
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Turismo potencializado
pelos distritos criativos

Por Anderson Ricardo Silvestro

Nesta secao, sera abordado como os distritos criativos podem
contribuir e impulsionar o turismo no territério.

O presidente da Fecomércio SC, Bruno Brei-
thaupt, retratou na Rede de Cidades Criativas
da UNESCO que aconteceu em Floriandpolis

em 2019 que “o setor de economia criativa é o

carro-chefe do futuro, pois ele tem o potencial
de reacender, por exemplo, o setor de turismo”.
Sabe-se que o turismo € uma importante ren-

da econbmica e financeira para muitos estados
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brasileiros e que, quando apoiado pelos criativos,

traz inUmeras vantagens para a regiao.

Para Andersson (2005), a atmosfera cultural pre-
sente nas cidades criativas atraem grandes flu-
xos de imigragao, comeércio e turismo, porque a
origem da criagdo dos produtos e servigos vale
como um selo da boa safra da produgao, contri-
buindo e gerando o desenvolvimento das cida-

des e regiao.

Conforme Florida (2011), para serem bem sucedi-
das, as cidades precisam atrair pessoas criativas,
sublinhando a importancia do turismo entre os
fatores geradores de desenvolvimento, porque
os turistas vém em busca de consumo de produ-
tos culturais, gerando, desse modo, um ambien-
te decisivo no desenvolvimento regional. A partir
disso, um nUmero crescente de cidades no mun-
do passa a direcionar investimentos para serem
enquadradas como cidades criativas, valendo-
-se desse diferencial para o desenvolvimento e
crescimento, articulando o capital cultural com
as atividades que envolvem o conhecimento
humano criativo (EMMENDOERFER; ASHTON,
2014).

Assim, os turistas se transformmam e se tornam

cocriadores das destinagdes turisticas, aumen-

Turismo Criativo é
uma viagem direcio-
nada para uma ex-
periéncia auténtica e
engajada, com apren-
dizagem participativa
em artes, patrimonio
histérico ou uma ca-
racteristica especial
do lugar, e que pro-
porciona uma cone-
Xao com aqueles que
residem neste lugar e
que criam essa cultu-
ra viva

(UNESCO, 2006).
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tando a vitalidade e a vivacidade das cidades,
abrangendo novas areas de conexdes culturais e
de criatividade (MIKULSKI; LIMBERGER; ANJOS,
2018).

Desta forma, o turismo € potencializado pelo dis-
trito criativo, uma vez que sdo dotados de uma
intensa carga cultural, social e histdrica, cons-
truindo assim, uma atragdo de talentos, movidos
pela experiéncia e vivéncia de uma atmosfera
acumulada de novas culturas, atraindo assim,
grandes fluxos de turistas movidos pelo consu-
mo desta cultura local (EMMENDOERFER; ASH-
TON, 2014).

O Distrito Criativo The Bentway é um espaco

publico e sem fins lucrativos que visa liderar um

movimento criativo para reimaginar as oportuni-
dades em torno dos espagos urbanos de Toronto.
Inaugurado em 2018, este ambiente é considera-
do vital, pois une sete bairros com quase 100.000
residentes, criando uma porta de entrada para

Toronto (THE BENTWAY, 2023)

Construida em uma plataforma cultural, The
Bentway utiliza a economia criativa para trans-
formar este distrito em tema e tela, para inflamar
a imaginagao dos residentes, apoiadores, artistas
e sonhadores, buscando por meio dos seus pro-
jetos que sdo voltados para atragdes artisticas,
culturais, bem como por meio das revitalizagdes
urbanas, a transformacgao dos espacos e equi-
pamentos publicos mais atrativos para todos os

moradores e turistas.

O The Bentway oferece atividades e eventos
durante todo o ano, como por exemplo, instala-
¢des de arte publicas, instalagdes e programas

recreativos, programacdo comunitaria, exposi-

98

VIA REVISTA

15.ed [AGOSIO | 2023



coes sazonais, apresentacdes teatrais e musicais,
festivais, mercados criativos e muito mais. Todas
essas atragdes exploram as paisagens de Toron-
to e o urbanismo em escala global, alimentando
uma movimentagdo de pessoas de todas as par-

tes do mundo.

Assim, o Distrito busca criar novas formas de re-
lacionamento entre os artistas da economia cria-
tiva e o turista em seu entorno social e urbano,
resultando em maior visibilidade no territério,
ampliando a densidade desse tipo de atividade
econdmica, promovendo um ambiente de ino-
vacgdo, atraindo mais visitantes, novos artistas e
empreendedores, trazendo, dessa forma, desen-
volvimento a uma regido da cidade que, nas ulti-

mas décadas, esteve esquecida.

“Nos ultimos anos, percebemos que o protago-
nismo e a centralidade passaram a ser dos go-
vernos municipais e estaduais, com planos de
desenvolvimentos de economia, de cidades e
de turismo criativos”. Magnus Emmendoerfer
(2022) Professor UFV e Membro do GDTec - Ges-

tdo e Desenvolvimento de Territérios Criativos.

ANDERSSON, A. Criatividade e desenvolvimento
regional. Regional Science. Curitiba: v. 56, pp. 5-20,
2005.

EMMENDOERFER, M. L.; MARTINS, B. C. L. Gestdo de
circo: Um campo de atuagdo profissional (des)co-
nhecido. Tourism & Management Studies, Portugal:
V.9, N° 2, pp. 118-123, 2013.

Territérios criativos e suas relagdes com o tu-
rismo. Revista Turismo & Desenvolvimento, pp. 459-
468, 2014.

EMMENDOERFER, M. Estagao Conhecimento | Dis-
tritos Criativos. TV UFSC, 2022. Disponivel em <ht-
tps://www.youtube.com/watch?v=LQzjOT_L7hI&-
t=1013s>. Acesso em 02 de setembro de 2022.

FLORIDA, R. A ascensdo da classe criativa e seu pa-
pel na transformacgao do trabalho, lazer, comunida-
de e cotidiano. Porto Alegre: L&PM. 2011.

MIKULSKI, D.; LIMBERGER, P. F.; ANJOS, S. G. Cida-
des Criativas: o caso de Balneario Camborid. Turis-
mo e Cidades Criativas. Francisco Antonio dos Anjos,
Newton Paulo Angeli, Thays Cristina Domareski Ruiz
(orgs.). Itajai: UNIVALLI, 2018.

THE BENTWAY. About. The Bentway, 2023. Disponi-
vel em: https:/mwww.thebentway. ca/about/ Acesso
em: 07 de Fev de 2023.

UNESCO. Creative Cities Network. Towards Sustai-
nable Strategies for Creative Tourism Discussion Re-
port of the Planning Meeting for 2008 International
Conference on Creative Tourism Santa Fe, New Me-
xico, U.S.A.: pp. 25-27, 2006.

WITTMANN, T. Economia criativa é tema de encon-
tro nacional em Floriandépolis. In: TEIXEIRA, C. S. CA-
TAPAN, A. H. Revista VIA: Cidades Criativas. Floriano-
polis: ed. 6, 2019.

15.ed [AGOSIO | 2023

VIA REVISTA

99



X
[o%
o)
o
G
[V
o
-
L

ldentidade local e recursos

culturais: pecas chaves de ==

um Distrito Criativo

A identidade local é representada pelas trajetérias dos sujeitos
inseridos na comunidade através do acervo de memorias,
modos de vida, povos tradicionais, imigrantes, fluxos, dindmicas

econdbmicas e sociais.

Como bem explica Hall (1997), conforme os siste-
mas de significados e representagao se multipli-
cam mais os sujeitos sao confrontados por uma

diversidade de identidades.

Ja a cultura é o cerne de uma relagao entre cres-
cimento econdmico, qualidade de vida e coe-
sdo social. Quanto maior a coesao social maior a

identidade coletiva que é fortalecida pela cultura
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e suas praticas culturais. Os recursos naturais, os
usos linguisticos, as praticas musicais, as festas,
a gastronomia, o reconhecimento do patrimoénio
construido, a histéria mostrada nos museus sdo
os recursos disponiveis na elaboracao do capital
simbdlico que nutre o sentimento de pertenci-
mento e identidade. Nesse sentido, um conjun-
to de politicas, especialmente, a politica cultural
pode atuar em distintas esferas para promover a
interacdo de grupos e pessoas com vistas a forta-
lecer a identidade local e coletiva (KOSTER, SAN-
CHES; ARROYO, 2007).

Como Emmendoerfer e Ashton (2014) referem,
comunidades tém apresentado progressos
guando investem na perspectiva do desenvol-
vimento territorial de base local, através de seus
recursos disponiveis e os principais beneficios
dessa estratégia de desenvolvimento sdo repre-
sentados pela ampliagdo de confianga, coesdo

social e identidade local.

Estudos apontam que as experiéncias de de-

senvolvimento no Japdo, China e Leste Asiatico,

apresentaram correlagao entre o nivel de forma-
¢ao de identidade e o desempenho de progresso
dos paises que conseguiram adaptar a tecnolo-
gia, os modelos de negdcios ao éthos cultural,
neste sentido, experimentaram saltos para o de-

senvolvimento (NURSE, 2003).

Os recursos culturais podem ser priorizados em
estratégias de desenvolvimento ou na formula-
¢ao de politicas. O Japao, por exemplo, elaborou
uma estratégia no contexto das Olimpiadas de
2021, o “Cool Japan” com o propdsito de criar
uma linearidade entre a tradigdo e a moderni-
dade, como forma de obter retorno econémico
e projetar a imagem do pais, por meio dos recur-
sos culturais tradicionais e cultura pop japonesa
(animés, mangas e games) (ARAUJO; OLIVEI-
RA, 2021). Ou seja, através desta estratégia soft
power, o pais promoveu a valorizagao e reconhe-
cimento dos recursos disponiveis que o diferen-
cia e o torna competitivo por meio da imagem,

cultura e histoéria.

Fonte: Cool Japan https://www.istockphoto.com/pt/sear-
ch/2/image?istockcollection=&mediatype=&phrase=Co-
ol%20Japan%20animes
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Fonte:

https://world.time.com/2013/07/01/japan-spends-millions-in-

-order-to-be-cool/Getty Images

A configuracdo local de desenvolvimento tem
sido afetada por diversos aspectos como mu-
danga de paradigma tecnoldgico, da mobilida-
de de capital produtivo e financeiro. O territdrio
urbano, em nivel global, é o principal I6cus des-
tas transformacgdes. A perda de funcionalidade
econdmica e, consequentemente, a vitalidade
em algumas areas localizadas em setores indus-
triais abandonados, com problemas ambientais,
prédios antigos sem fungao econdmica e social,

foram determinantes na esfera de novas formu-

lagdes de politicas de planejamento e desenvol-

vimento urbano.

Como solugdo, algumas estratégias de politicas
locais adotadas sao orientadas para a cultura,
como consequéncia, originam-se novos sen-
tidos, significados sociais € econdémicos para
0s espacos ho ambiente urbano. E instigante a
inauguragao do Museo Bilbao Guggenheim, em
1997, em Bilbao/Espanha, que através da arte,
cultura e design inovador impulsionou a dina-
mica da economia e turismo local (RODRIGUES;
ABRAMO, 2008).

Esta tendéncia de politica orientada para a cul-
tura, com repercussdes econdmicas e sociais,
valoriza configuragdes inovadoras no ambito
territorial e pode ser representada pelos distritos
criativos, os quais estdo amparados na centra-
lidade da cultura e da economia criativa como

impulsionador de seu desenvolvimento.

No Brasil, importantes distritos criativos podem
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ser citados. Dentre os quais, no RS, em Porto Ale-
gre, na regiao do 4° distrito, localiza-se o Distrito
C com destaque ao patriménio arquiteténico e
segmentos da cultura, arte e conhecimento ins-
talados neste recorte geografico. Neste contex-
to territorial, o prédio do Vila Flores, construido
nos anos 20 por Joseph Lutzenberger € uma das
principais demonstra¢cdes de didlogo com a co-
letividade, pois teve sua recuperagdo e ocupagao
articulada em fungao da memadria como recurso

para a recuperacao do prédio (WEILER, 2019).

Um exemplo recente, € no municipio de Santa
Maria/RS, com a criacdo do Distrito Centro-Gare.
Um projeto impulsionado pela gestdo publica
municipal, com o objetivo de revitalizar a drea do
municipio, que possui amplo acervo arquiteténi-
co de fachadas art déco, Estagdo da Gare (esta-
cao férrea), Vila Belga (bairro dos trabalhadores
belgas, que migraram para o municipio no peri-

odo de fundagdo da estacao).

Além de promover a recuperagao deste recorte
territorial, também propde-se estimular os usos
do Distrito Centro-Gare pelos segmentos da cul-
tura e economia criativa, conforme previsto nas
diretrizes estabelecidas no plano de ag¢ao apre-
sentado pelos integrantes de articulagao do pro-

jeto (PMSM, 2022).

Independente da maturidade do Distrito Criati-
vo, desde a implementagdo até a sua consolida-
¢ao, a base que o estrutura, € a identidade cole-
tiva e local com os recursos culturais refletidos
numa coesao social forte. Pois, a comunidade
gue deve existir no distrito criativo, também ¢é
a comunidade que deve fazer o distrito criati-
vo com a diversidade, identidade e memédria. A
identidade da comunidade com o local ampara-
-se na colaboragdo, pertencimento e coletivida-
de. Em geral, sdo estes aspectos que consagram

os distritos criativos.
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Art Déco

A UNESCO (2023) promove a identificagao, a protecao e a preservacao do patriménio cultural e natural
considerado de alto valor simbdlico para a humanidade. O Patriménio Cultural Mundial € composto
por monumentos, grupos de edificios ou sitios que tenham um excepcional e universal valor histérico,

estético, arqgueoldgico, cientifico, etnolégico ou antropoldgico.

Bairros e Mello (2021) explicam que uma das vertentes do patriménio cultural € o patrimonio edifica-
do, que € identificado como construgcdes que representam a coletividade. Estas edificacdes também
recebem influéncias estéticas, que caracterizam periodos. A art déco foi um estilo moderno que se
propunha ser acessivel. Um movimento iniciado na “Exposition Internationale des Arts Décoratifs
Et Industriels Modernes”, realizada em Paris em 1925, porém o termo art déco soé foi consolidado na
década de 1960, em razdo da exposicdo comemorativa Les Années 25: Art Déco/Bauhaus/Stijl/Esprit
Nouveau, reverenciando a exposi¢cdo ocorrida em 1925" (BAIRROS; MELLO, 2021, p. 32). A referéncia
estética era dissipar a ornamentacdo. Em Santa Maria/RS, a Avenida Rio Branco, possui um conjunto
de 26 edificagdes continuas com elementos do referido movimento. Kimmel (2013) explica que apds

1930 houve um avango na construgao civil, principalmente, edificagdes com estilo art déco. ¢
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Distrito criativo: diversidade,
tolerdncia, inclusdo social e
0 combate a gentrificacGo ="

Quando Richard Florida propds a teoria da classe criativa e o
desenvolvimento econbmico decorrente destas atividades,
ele estabeleceu a necessidade da existéncia de 3Ts: Talento,
Tecnologia e Tolerancia, evidenciando para que um territério
tenha sucesso a partir do motor econdmico da criatividade,
todos estas trés pedras angulares precisam estar presentes
(FLORIDA, 2017, DEPINE, 2016).

Tolerancia pode ser definida como um “espirito” coexisténcia em um mesmo espag¢o de morado-
de abertura, inclusao e diversidade, para todas as res, migrantes, imigrantes, boémios, criativos(as),

etnias, ragas e estilos de vida, sendo crucial para pessoas com diferentes modos de pensar, com
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diferentes condigdes sexuais, religides e ideais.
Sendo assim, uma dimensao fundamental para
a competitividade econdmica atualmente, e
praticamente desprezada em diversos mode-
los econdmicos (CARVALHO, 2011; DEPINE, 2016;
FLORIDA, 201).

A tolerancia afeta o soft power* dos territérios e
determinada a capacidade de mobilizagdo das
classes criativas. Quanto mais tolerante for uma
regiao, mais talento é capaz de mobilizar e atrair.
Talentos sdo moveis e eles fluiram para os locais
gue forem mais acolhedores. Os niveis de ino-
vagdo e criatividade estdo ligados ao espirito de
abertura do ambiente onde as pessoas criativas

trabalham (CARVALHO, 2011; FLORIDA, 2011).

Desencadeada pelo espirito de tolerancia, tem-
-se a diversidade, outro ponto crucial dentro da
economia criativa. A diversidade permite que in-
dividuos com ideias, interesses e habilidades dis-
tintas, que possuiam uma baixa probabilidade
de interacao, interajam entre si, estimulando a
inovacao e acelerando o fluxo de conhecimento

na regiao (PRATT; HUTTON, 2013).

Florida destaca a importancia dos imigrantes, ou

“novos forasteiros”, para o crescimento recente

das cidades e regides dos Estados Unidos, exem-
plificando que lugares com alto indice de diver-
sidade sdo também lugares com altos indices de
concentracao de pessoas criativas (PRATT; HUT-

TON, 2013).

Diversidade e Tolerancia se mostram cruciais
para o fomento de distritos criativos, principal-
mente no que tange a atracao da classe criativa
para ocupar e tornar pulsante um territério. To-
davia, os processos de revitalizagao de espacos
por meio do criativo precisam se conectar aos
moradores que ali residem, incluindo-os no pro-

Ccesso para gue nao haja impactos negativos.

A inclusdo social, em geral, € um dos objetivos
da regeneracgao urbana por meio da cultura e
do criativo (PRATT; HUTTON, 2013). Entretanto, a
falta de empatia para os que ja viviam nas are-
as em revitalizagao pode desencadear: recursos
para melhoria da qualidade de vida investidos
em poucos; foco do branding do territério em
estimular o consumismo, contrapondo com as
praticas de sustentabilidade vigentes; seletivida-
de cultural; e, em especial, o processo de gentri-

ficagcao (PRATT, 201).
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O conceito de gentrificagao foi formulado por
Ruth Glass em 1964 ao descrever um fendmeno
de renovagdo habitacional no bairro londrino de
Islington, considerando o éxodo de habitantes
da classe trabalhadora. Durante as décadas se-
guintes o fenémeno foi analisado por diversos
outros autores e hoje é entendido como um pro-
cesso que converte um territdrio desvalorizado,
opgao de moradia e trabalho para a populagao
de baixa renda, em uma regido valorizada, pro-
duto de consumo da classe média, empresas e
turistas, a partir de uma série de transformacdes
estruturais e sociais, provocando o éxodo da po-
pulagao de baixa renda para areas mais distan-
tes, ou carentes, da regido (SIMAS, OLIVEIRA; CA-
NO-HILA, 2021).

E notdrio no Brasil que os processos de gentri-
ficacdo sdo desencadeados diversas vezes por
acoes de revitalizagdo urbana. Assim, é necessa-
rio enriquecer as maneiras de planejar o espaco
urbano, usando como ponto de partida as expe-
riéncias de diferentes disciplinas e, em especial,
incluindo os locais no processo decisdrio (SIMAS,
OLIVEIRA; CANO-HILA, 2021).

E valido lembrar que diferentes distritos criativos
na Europa, como, por exemplo, Bairro Alto (Por-
tugal), Porto Art District (Portugal), Soho Malaga
(Espanha) e Poblenou Urban District (Espanha),
sofrem hoje com os processos desencadeados
pelo forte processo de gentrificagao decorridos
da instalagao de seus respectivos distritos e bus-
cam maneiras de atenuar esses impactos princi-
palmente para os cidadaos locais (LA ROSA, 2027,
SIMAS, OLIVEIRA; CANO-HILA, 2021; DE; TESTO-
NI; TEIXEIRA, 2020; FERNANDES et. al, 2018).

Tolerancia, diversidade e inclusdo social sdo cha-
ves para o desenvolvimento do capital relacional
dentro dos distritos criativos e precisam ser leva-
dos em consideragao também para o combate a
gentrificagcado e, para tal, € preciso estar atento as
transformacgdes provocadas no territério decor-

rentes da atragao da classe criativa.

Pois, apesar da imagem de que pessoas da eco-
nomia criativa sdo socialmente liberais, tole-
rantes e abertas para o novo, a dura realidade é
gue esta € uma das classes mais elitistas e nao
representativas. A discriminagdo é abundante e

as condi¢des para ingressar nos setores criativos
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sdo custosas, criando uma exclusao social gene-
ralizada, onde o sucesso é somente para alguns
(PRATT; HUTTON, 2013). Logo, deve-se lembrar: o
sucesso do distrito criativo é o sucesso de todos

juntos e ndo apenas de alguns. o
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Alguns dos desafios
[para um distrito criati-
vo] sdao a gentrificacao
e, as vezes, o conflito de
interesses (...) os objeti-
vos da corporag¢ao po-
dem entrar em conflito
com os objetivos dos ar-
tistas, entdao ha sempre
essa tensao entre garan-
tir que os moradores da
comunidade nao sejam
expulsos a medida que
os precos sobem por
conta da area se tornar
mais atraente. Eu acho
que a gentrificacdao é
um dos maiores desa-
fios em construir um
distrito criativo e é algo
que temos que sempre
manter o olho e, em se-
guida, garantir que vocé
tenha politicas em vigor
que beneficiem os cria-

tivos e as empresas”.

Andrea Dempster Chung, cofun-
dadora e diretora executiva do
Kingston Creative na Jamaica,
em entrevista para o grupo VIA
(TV UFSC, 2022),
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Participacdo cidadd como

dimensdo dos distritos

criativos

O territdrio urbano é local de reinvencao contemporanea, frente
a desafios complexos como desigualdade social e econdmica,
mudangas climaticas, diversidade, revolucdao tecnolégica que
representam, em geral, reagcdes em distintas dimensdes.

Neste contexto também surgiram novas dinami-
cas produtivas, entre as quais, a economia cria-
tiva como uma nova centralidade, inclusive, co-

esa a mudanca de paradigma estabelecida pela

revolugao tecnolégica amalgamada pela cultura
e inovagao. As evidéncias percebidas destas rela-
¢coes, aparecem com as experiéncias australiana

e britanica, que projetaram a economia criativa
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como alternativa na
agenda de desenvol-

vimento local.

Este deslocamento
ocasionado pela no-
vidade impulsionou
a economia criativa
nas pautas de for-
mulagdo de agdes
e iniciativas no am-
bito das organiza-
coes multilaterais.
Com destaque para
a abordagem da
UNESCO (2013) que
compreende a eco-
nomia criativa como
um sistema comple-
X0 promotor de be-
neficios econémicos
e nao econdbmicos
com  repercussdes
positivas na esfera
do desenvolvimento
(CHAPAIN; HARGRE-
AVES, 2016).

Os beneficios nao
econémicos am-
pliam os horizontes
do desenvolvimen-
to através da cultu-
ra, pois, contribuem
para transformacodes
quando individuos
e comunidades sao
empoderadas para
tomar posse de seu
préprio processo de
desenvolvimento, in-

cluindo-se o uso de

recursos locais, habilidades, conhecimento, diversidade criativa e expressdes

culturais (CHAPAIN; HARGREAVES, 2016).

Este empoderamento civico também promove novas configuragdes de uso
do territério, em especial, o urbano que cria identidades e especificidades
através da cultura e da criatividade, amparando localmente dindmicas mul-
tidimensionais e complexas que alcangam a sociedade, o ambiente, as pes-
soas e a economia. Neste sentido, as consequéncias refletem-se numa ges-

tdo urbana que absorve a cultura na formulagdo de politicas.

Dentre as manifestagcdes da economia criativa no territério urbano, subli-

nha-se o distrito criativo (THROSBY, 2001). A criatividade torna-se o proces-
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foto: Freepik

so organico da formagao de um distrito criativo,
que pode ter diferentes origens e configuragdes,
sendo orientados para a cultura, a praticas de
cultura popular e centros de vida alternativos. Ha
uma variedade de formas e diversas trajetérias
de formacgao de distritos criativos, mas, em geral,
caracterizam-se por negdcios criativos enraiza-
dos na cultura local, com estilos de vida alterna-
tivos que constituem redes sociais significativas
(MARQUES; RICHARDS, 2014).

Os distritos criativos amparam-se na coesao
e nos lagos sociais da comunidade. Estes ele-
mentos sao fortalecidos pelas relagcdes e enga-
jamento de cidadaos, instituicdes, sistemas de
conhecimento, empreendedores e governo que
se articulam no enfrentamento de problemas
e obstaculos, na organizagao de agdes e dina-
micas urbanas e nas repercussdes das politicas
publicas (MARQUES; RICHARDS, 2014; LANDRY,
2008).

Caracteristicas basicas
para promover a partici-
pacao e engajamento:

® Estabelecimento de relagbes
mutuas sustentaveis: harmoni-
zagao de interesses e conflitos;

® Compartilhamento de envolvi-
mento e experiéncias;

® Fluxo de informacao intenso e
propagacao da inovagao;

® Conversas e interagles ja exis-
tentes podem ser integradas
NOS Processos;

® Configuracao agil para a discus-
sdo de problemas;

® Descrigcdes dos participantes e
qual grupo de pertencimento
estdo inseridos;

® Saber o que os outros sabem, o
gue podem fazer e como podem
contribuir para uma proposicao;

¢ |dentidades que definem mutu-
amente o grupo;

® Ferramentas, representagdes e
outros recursos especificos na
facilitagdo dos grupos;

® Tradicao local, histérias compar-
tilhadas, critérios e regras de co-
municagao entre o grupo;

® Umdiscurso compartilhado que

reflete

Fonte: (adaptado de Amin & Roberts, p. 354,
2008).
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Ha convergéncia e divergéncia entre os diferen-
tes agentes inseridos no distrito criativo, neste
sentido, o canal central de harmonizagao é a
governancga gque é reflexo do comprometimen-
to, pertencimento e engajamento civico. Nao ha
distrito criativo sem as pessoas, o ativismo e a
identidade local. Pois, independente de um dis-
trito criativo originar-se de uma agenda gover-
namental, ou ndo, necessita pertencer e ser um
movimento dos agentes que usam o territdrio
na perspectiva da cultura, do conhecimento e da

inovagao.

Neste sentido, na implementacao, fortaleci-
mento e futuro do distrito criativo é fundamen-
tal ampliar e intensificar a participagao cidada,
pois é reflexo do grau de abertura e da maturi-
dade democratica do territério. Quanto mais di-
versificada e intensa esta participagao, maior e
mais profunda é a compreensao coletiva acerca
dos valores, necessidades e visdes dos distintos

agentes com o distrito criativo (ATAMAN; TUCE,
2021).

A participagao cidada € vislumbrada, através do
engajamento da comunidade em se dispor a
aprender, para se comprometer com a imple-
mentacdo de mudancas de paradigmas locais

com base na cultura e criatividade.

Logo, uma comunidade participativa € determi-
nante na apropriacao e territorializagdo do es-
paco, através de seus agentes que consolidam
e impulsionam um distrito criativo (AMIN; RO-

BERTS, 2008; RAFFESTIN, 1993).

Portanto, a construgao de uma governanga aber-
ta, equitativa e inclusiva é o passo fundamental
na ordem de manutengao do distrito criativo.
Pois, serd o canal que estabelecerd os mecanis-
mos de comunicagdo entre os diferentes agen-

tes mediados pela agdo coletiva.

Evidente que, esta estrutura de caracteristicas
para promover a participagdo € o engajamen-
to cidaddo é uma construgao continua entre os
distintos agentes que atuam com comprometi-
mento na governanca local para ampliar e forta-

lecer a territorialidade da economia criativa.

Em sintese, um distrito criativo com empodera-
mento civico e lagos sociais fortes reflete-se em
dindmicas culturais, sociais e econdmicas que
ampliam o desenvolvimento, em que o papel da
governanca é ser diversa, democratica e partici-

pativa.
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Distritos Criativos
Powered by VIA Estacdo
Conhecimento

Por Danisson Reis

E de conhecimento que os problemas de um
dado territério, percebidos pelos diferentes

atores, sdo complexos.

E de conhecimento que os problemas de um
dado territério, percebidos pelos diferentes ato-
res, sao complexos. Para a mitigagdo ou reso-
lugdo destes problemas, muitas vezes sdo ne-
cessarias multiplas solugdes que, em sinergia,

funcionam como propulsores do territério em

VIA REVISTA

Por Clarissa Teixeira

sua conformacao em um local atrativo, ideal

para se viver, morar, trabalhar e se divertir.

E, a partir desta premissa, que surgiu a metodo-
logia Distritos Criativos Powered by VIA Estacao

Conhecimento a fim de estabelecer um espago
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metodolégico onde diferentes atores presentes
em um dado territério contribuem e sdo ouvidos,

como verdadeiros protagonistas que sao.

A metodologia parte da escuta ativa a fim de le-
vantar e processar até a cocriagao de um plano
de acao coletivo, que é desenvolvido para ali-
cercar as bases do futuro distrito, com foco em
4 dimensodes indissocidveis: ambiente natural e
construido, economia criativa e empreendedo-
rismo inovador, identidade e recursos culturais,

e governanga e politicas publicas.

O objetivo é criar um ambiente dinamico que
articula negdcios, estimula a criatividade e a ino-
vacgdo, valoriza a identidade cultural, e alavanca o
desenvolvimento econdmico sustentavel, crian-
do um verdadeiro ecossistema colaborativo no
territério em prol do bem comum. Também é
destacavel como objetivos especificos da meto-

dologia:

Promover o desenvolvimento sustentavel,
equilibrando os aspectos social, econémico,

cultural e ambiental;

15.ed [AGOSIO | 2023

Desenvolver a atuagao coletiva em prol do

territorio;

Estimular a transparéncia e a disseminagao
de informacgdes relevantes para e dentro do

distrito;

Ampliar a integragao entre as iniciativas pu-
blicas e privadas a fim de fortalecer o terri-

tério;
Fomentar a inclusdo social;

Tornar o territdrio atrativo, agradavel e vi-

brante;

Estimular a criacao e atracao de negdcios

inovadores, criativos e /ou sustentaveis;

Reconhecer, atrair e reter os talentos como

parte da economia do territério;

Ter a participagao de todos os atores do
ecossistema de forma ativa para desenvolvi-

mento do territorio.

Para aplicagdo da metodologia, além da socieda-

de, sdo convidados diferentes atores dos ecossis-
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temas criativos, de conhecimento e de inovagao
do territério que visam desenvolver a inovagao, a
criatividade, o conhecimento e/ou a sustentabi-
lidade como motor(es) para economia e desen-

volvimento em um dado territdrio.

Entre estes atores, destacam-se: o poder publico,
6rgdos de segurancga publica, universidades, ins-
tituicdes representativas, Sistema S, associagdes
e cooperativas, bancos, érgdos de fomento, habi-

tats de inovagao, entre outros.

Como pode ser lido em Teixeira, Piqué e Ferreira
(2022), ha inUmeros casos de sucesso pelo mun-
do de distritos criativos que mudaram significa-
tivamente a realidade de determinadas regides.
A metodologia distritos criativos powered by VIA
Estacao Conhecimento ja foi empregada com
sucesso em terras brasileiras, ajudando a dar a
luz, por exemplo, ao distrito criativo Centro-Gare
em Santa Maria/RS (DISTRITO CRIATIVO CEN-
TRO-GARE, 2022) e o distrito Estreitar em Floria-
népolis (ACIF, 2021).

O método percorre seis etapas distintas: delimi-
tagcao do territdrio, reconhecimento e levanta-
mento dos desafios, ideagdo das solucdes, defi-
nicdo dos guias condutores, definicdo do plano

de agdo e langamento.

1- Delimitagao do territério: no ponto de partida,
é realizado o mapeamento dos atores do ecos-
sistema e a identificacdo de qual territério sera
trabalhado. Neste momento deve ser conside-
rado o resgate histérico do territério de forma a

entender sua identidade;

2 - Reconhecimento e levantamento dos desa-
fios: sdo realizadas dindmicas coletivas, virtuais
Ou presenciais, para identificagdo dos desafios
do territério nos quatro pilares. Também é feito
0 mapeamento destes desafios por meio de for-
mularios eletrénicos a fim de complementar as
dindmicas e permitir a completa identificagao

dos gaps presentes no territoério;

3 — Definicao dos guias condutores: definicdo
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dos guias condutores do Distrito, como visao,
missao e proposta de valor e valores, bem como

defini¢cdo das personas do territério;

4 — |deagdo das solugdes: a partir dos desafios
encontrados, clusterizados e priorizados, acon-
tece a identificagdo de solucdes possiveis para o
territério por meio da realizagcdo de novas dina-

micas coletivas;

5 - Definicao do seu planejamento: abertura de
um plano de acgao colaborativo entre todos os
envolvidos que responda aos desafios encontra-

dos;

6 — Langamento: langamento oficial do plano de
acao para a sociedade. A partir deste momento,
é estabelecida a governanga e os grupos de tra-
balho sdo criados para buscar a efetivagcao das

acdes desenvolvidas.

Por fim, pode-se entender que o principal bene-
ficio da metodologia é o kick off para a imple-

mentagdo de um distrito no espago geografico

delimitado em um prazo de 4 meses a 1 ano.
Além disso, ao final, com o plano de a¢ao desen-
volvido em maos, é horas dos atores se unirem
para gue, coletivamente, possam buscar sanar
0s problemas do territdrio e juntos possam ma-
terializar o futuro distrito, trazendo beneficios

para a sociedade como um todo.

ACIF. Distrito Criativo Estreitar ira revitalizar bairros
do Continente em Floriandpolis. Disponivel em: ht-
tps://www.acif.org.br/acif/distrito-criativo-estreitar-i-
ra-revitalizar-bairros-do-continente-em-florianopo-
lis/. Acesso em 08 de Ago. de 2022.

DISTRITO CENTRO-GARE. Home. Distrito Centro-
-Gare, 2022. Disponivel em: http:/mwww.distritocen-
trogare.com.br/index.php/pt/. Acesso em: 14 de Jun.
de 2022.

TEIXEIRA, C. S.; PIQUE, J,; FERREIRA, J. D. Volta ao
mundo por meio dos Distritos Criativos. S3o Paulo:
Perse. 243p, 2022
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Entrevista Andy Pratt

Por Anderson Ricardo Silvestro

A efervescéncia criativa em determinada territério contribui
para a criagcdo de uma identidade local, bem como impulsiona a
interacao entre diversos atores da industria criativa por meio da
troca de informagdes e de recursos, o que reforca as atividades
ali desenvolvidas, fortalecendo e facilitando a comunicacao entre
os profissionais da cadeia produtiva, permitindo assim maior
visibilidade a producao local, seja em uma cidade, um distrito
ou um bairro, corroborando na criagao de uma marca local a ser
difundida e vendida para outras localidades (PUGLIESE; TOMAS,
2020).
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O presidente da Fecomércio SC, Bruno Brei-
thaupt, retratou na Rede de Cidades Criativas
da UNESCO que aconteceu em Floriandpolis
em 2019 que “o setor de economia criativa é o
carro-chefe do futuro, pois ele tem o potencial
de reacender, por exemplo, o setor de turismo”.
Sabe-se que o turismo é uma importante renda

econdmica e financeira para muitos estados

A fim de compreender o impacto trazido pela
economia criativa nas comunidades, bem como
0s processos culturais e criativos em um habitat
de inovagao, ou no ecossistema, o professor de
Economia Cultural do departamento de Midia,
Cultura e IndUstria Criativa da Universidade de

Londres, Andy Pratt, foi entrevistado.

O professor Andy Pratt é internacionalmente
aclamado no tema das indUstrias criativas e cul-
turais, e nas Ultimas décadas vem estudando a
industria cultural nos EUA, Europa e Japao, o que

trouxe grande prestigio para esta matéria.

1. Quais seriam os principais impac-
tos que a cultura e a criatividade
poderiam provocar em uma area e
no modo de vida das pessoas?

Podemos chamar de potencial beneficio os cen-
tros criativos criados em bairros negligenciados
gue tentam regenera-los de algumas maneiras,
mas, invariavelmente, eles tendem a virar as cos-
tas para a comunidade, pois requer um esforgo
extra e a questao da governancga cultural e cria-
tiva tem que vir de fora, olhar para os vizinhos
e para o bairro como um recurso importante,
pois eles sdo um mercado em potencial. Como
boa vizinhanga, para qualquer um que tenha su-
cesso, acho que precisa no minimo cultivar um
relacionamento com quem estd de fora, para
entender, para traduzir o que estd acontecendo.
Hoje, |1a fora, muitas vezes distritos criativos po-

dem parecer lugares bastante alienantes para
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Andy Pratt

professor de Economia Cultural do departa-
mento de Midia, Cultura e Industria Criativa
da Universidade de Londres

uma comunidade, entdo a comunidade precisa
ser convidada e claro com um publico mais am-
plo e os pontos de vista diferentes e semelhantes
a0s que estao no polo criativo, também para que
atuem e possam integrar o polo criativo ao bairro
sendo um processo muito importante. Mas des-
cobri que muitas vezes ndo € uma das coisas que
dizem ser priorizadas no estabelecimento de um
distrito e, as vezes, € negligenciado, sendo muito

mais dificil alcancgar esses objetivos.

2. Como conduzir e instigar pro-
cessos culturais e criativos em um
ambiente?

De certa forma, essa é uma pergunta muito sim-
ples e ébvia, mas pode ser bastante complicada,
a primeira coisa é que para mobilizar um distrito

criativo vocé tem que saber quais pessoas vocé
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tem no distrito e isso significa realizar mapea-
mento de quem esta 13, as habilidades que eles
possuem e também quais coisas eles precisam
para ajuda-los a prosperar. Esse aspecto de ter o
gerente do distrito como um facilitador, ou até
mesmo um curador, pode ser aquela pessoa que
encontra os vinculos comuns entre eles, acho
gue essas sao as principais coisas que precisam

ser discutidas em qualquer distrito criativo.

3. Quais seriam os principais desa-
fios nesses processos?

Um dos problemas é que os distritos tém for-
temente a necessidade de gerar renda, ou seja,
todas as atividades que sustentam e estimulam
0 ecossistema, podem ndo ser tdo rentdveis no
curto prazo. Os ganhos de curto prazo do aluguel
as vezes prejudicava esses processos, bem como
outras questdes associadas a disponibilidade de
espacos, termos e condi¢cdes do aluguel deste
local. As atividades criativas tém um alto grau de
risco e incertezas, e querem gue isso seja refle-
tido em termos flexiveis do arrendamento, pois
muitas vezes ficam obrigados a pagar uma de-
terminada quantia de dinheiro por muitos anos,
mesmo as coisas ndo acontecendo como eles
esperavam, sendo assim uma caracteristica ne-
gativa, ou positiva, de pequenas empresas, uma
vez que muitas delas crescem rapidamente e o
que elas precisam € ter um espaco flexivel para

gue possam expandir rapido e facilmente.

4. Se considerarmos a inovacao
como um processo organico e di-
namico, como incorporar a cultura
e a criatividade como parte essen-
cial do processo?

Acredito que é um desafio um tanto contradi-
tério que sempre temos nessas circunstancias.
Como se tivéssemos um processo organico que

precisa de uma estratégia e uma estrutura, pen-

sando nas necessidades das empresas e na fle-
xibilizagdo dos profissionais que estdo nos espa-
¢os de trabalho. O reconhecimento pode ser um
processo organico que precisa ser incorporado
ao0s arranjos da gestdo, bem como um momento
de resposta da cultura do ecossistema para re-
conhecer que muitos profissionais e empresas
estdao em atividade. Por exemplo, uma incuba-
dora, quando estd no estagio inicial de cresci-
mento de forma muito significativa, sempre tem
um produto, uma vantagem ou servico que de
alguma forma, fez com que a empresa crescesse.
Importante que seja dinamico, pois, isso € uma
fase inicial do apoio em tempos de organizagao
empresarial, apoio este, mesmo que para coisas
simples, como organizar o pagamento de sala-
rios ou orientagcdes trabalhistas, recebendo as-
sim, beneficios que podem ser obtidos junto ao

centro criativo.

5. Como podemos melhorar o cui-
dado com os freelancers na eco-
nomia criativa para fortalecé-la e
torna-la mais produtiva?

Este é também um dos desafios desta area da
atividade criativa. A perda de trabalho seja numa
base freelancer, ou em um projeto freelance,
em outras palavras, pessoas que se juntam a um
determinado projeto e depois acabam se sepa-
rando sem ter de fato efetivado um arranjo em-
presarial. Muitas vezes, construir novas estrutu-
ras para que esse trabalho freelancer possa ser
flexivel e mais vantajoso, para que os distritos ve-
nham mitigar alguns desses riscos que possam
surgir para os proximos projetos ou trabalhos.
Essa € uma forma de apoiar os criativos, bem
como também, aconselha-los sobre como lidar
com os custos do bem-estar social que muitas
vezes nao sao contabilizados em termos diretos.
O distrito criativo € mais do que os prédios que o

compdem, pois, ha outras coisas que podem ser
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entregues para a comunidade, tornando-o um
grupo criativo mais eficaz, trazendo uma nova
experiéncia para equilibrar os profissionais e os
negdcios do ecossistema ao qual estao envolvi-
dos. Esse é o objetivo em diregdo a um distrito
criativo mais autossustentavel que seja capaz de
apoiar o crescimento, o desenvolvimento e as

mudangas entre todos 0s seus usuarios.

O resultado final € que uma das coisas que sa-
bemos sobre os distritos criativos é que a incer-
teza é uma parte fundamental de sua atividade,
conseguindo suportar essa incerteza e mitigan-
do alguns dos riscos, mas também capitalizando
seus beneficios. Esta € uma das maneiras pelas
quais os distritos criativos podem ser apoiados
por meios sociais e econdmicos e assim, levar ao
sucesso dessas atividades. Hd uma necessidade
de olhar para dentro e para fora do distrito, re-
fletindo o que acontece na vizinhanga, podendo
ser um resultado e, ao mesmo tempo, um desa-
fio de ver esses criativos, € algo que precisa ser
ativamente assumido e ir adiante. Olhar para os
vizinhos pode ser uma boa maneira de aprender
uns com os outros. Ver os gestores de distritos
e como eles tiveram iniciativas bem-sucedidas
possibilita que outros possam aprender com

eles. Utilizar as redes ajuda muito uma cidade

15.ed [AGOSIO | 2023

como um todo a se desenvolver, utilizando uma
abordagem estratégica, vinculada mais direta-
mente a politica da indUstria criativa em nivel de
cidade, ou distrito, e permite conexdes com os

distritos e suas atividades.

Os distritos criativos sdo caracterizados por uma
ocorréncia natural. Tal acontecimento pode ser
entendido por uma aglomeragao organica das
pessoas criativas e daquelas que desejam tra-
balhar e viver perto delas (COLDBERG-MILLER;
HEIMLICH, 2017). Para que haja uma qualidade
de vida aos criativos, muitas vezes é preciso uma
regeneracao, intervindo diretamente no tecido
urbano por meio da reutilizagdo da infraestrutu-
ra fisica presentes nos distritos, como forma de

impulsionar a industria criativa local.

GOLDBERG-MILLER, Shoshanah BD; HEIMLICH, Joe
E. Creatives' expectations: The role of supercreatives
in cultural district development. Cities, v. 62, p. 120-
130, 2017.

PUGLIESE, L. L. de T, TOMAS. L. R. Projeto urbano e
economia criativa: estudo de caso do distrito de de-
sign de Buenos Aires. In: Depiné. Agatha. Il. Teixeira.
Clarissa Stefani (Orgs.) . Habitats de inovagao: con-
ceito e pratica — Sdo Paulo: Perse. 220p. v.3: il. 2020.
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